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PARA A VIDA TODA

UM PASSADO MISTERIOSO
E UM OBJETIVO MAIOR!

Diogo Morgado, Inés Castel-Branco
e Pedro Sousa formam
o triangulo central da trama.

Da autoria de André Ramalho, “Para a Vida Toda" conta
a histéria de Pedro (Diogo Morgado), um homem
enigmatico com um Unico objetivo: reconquistar Clara
(Inés Castel-Branco), o seu amor de juventude.

No entanto, essa reunido é quase impossivel,
sobretudo porqgue ela estad noiva do seu irmao
Lourenco (Pedro Sousa), o homem a quem Pedro
salvard a vida. E o que fard Lourenco quando perceber
que o seu salvador pode, afinal, roubar-lhe tudo?

"%

PERFIL DE TRANSMISSAO
PREVISTO
Estreia 2° Trimestre 2021
Segunda a Sexta
Prime-Time
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O elenco é composto, entre outros, por: Diogo Morgado, Inés Castel-Branco, Pedro Sousa,
Patricia Tavares, Paulo Pires e Marina Mota.
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PORQUE APOSTAR NA FICCAO NACIONAL?

De modo a responder as necessidades de
comunicacao especificas de cada anunciante, e
tirando partido das mais valias da ficcao nacional, é
possivel a associacao de marcas as novelas da TVI
(possibilidades nos slides seqguintes). Sao muitos
os beneficios em apostar na ficcdo, que dispde de
um publico fiel e constante, principalmente
quando se trata de integracdo em conteudo,
através da qual as marcas integram a narrativa de
uma forma natural e enquadrada associando-se
simultaneamente a atores com forte empatia com

o publico.

Caracteristicas e beneficios:

= Visibilidade para produtos e servicos através de diferentes tipos de
integracao;

» Possibilidade de passar atributos e valores de marca de forma natural e
enquadrada na narrativa;

» Abordagem de temas especificos de forma diferenciadora;

» Aumento da notoriedade das marcas através da associacdo direta a

contelidos e atores TVI;
* Influéncia na decisdo de compra;

» Elenco composto por atores com forte empatia junto do publico;

» Primeira novela de prime time, com publico fidelizado e bastante

recetivo ao conteldo;

» Audiéncia constante ao longo da novela.
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PATROCINIO

O patrocinio permite ao anunciante reforcar a sua ligacdo com o conteldo e garantir maior visibilidade e retorno. Em cada episédio teremos disponivel um

bloco para os patrocinadores da novela.

Regras:
» Limite de patrocinadores a 4 quotas;

» Duracdo do spot no bloco dos patrocinadores limitado até 20" (outras duragdes terdo de ser avaliadas caso a caso);

Abaixo breve esquema ilustrativo do alinhamento.

Cartdes Resumo B|0<_30 Genérico Bloco Cenas ep. Genérico ~ Cartoes
Pat. ep. anterior premium Inicial Conteudo Esp. dia seqguinte Final Pat.
genérico

. . . . . . @
Nota: Alinhamento ilustrativo, pode sofrer alteragdo em virtude de mudancas de programacao. m
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PATROCINIO

O patrocinio do programa (exclusivo a 4 anunciantes) engloba as seguintes contrapartidas semanais:
= Junto as autopromocdes do programa na TVI e TVI FICCAO: cartdo de 5" (72 insercdes), com referéncia em voz off ao anunciante, com a seguinte

distribuicao:

® FAIXAS HORARIAS 08-13 13-20 20-24 24-03 03-08 TOTAL
w. N° DE INSERGOES 9 10 6 6 0 31

P FAIXAS HORARIAS 08-13 13-20 20-24 24-03 03-08 TOTAL
i ic¢ac N° DE INSERCOES 12 13 6 10 0 41

» Junto ao programa (no inicio e no fim): cartdo de 5", com referéncia em voz off ao anunciante (10 inser¢des);

» Nos blocos do programa: spot com duragao opcional (5 insercdes);

INVESTIMENTO PARA 4 SEMANAS:

~ ) CARTOES 5" +
CARTOES 5" | ob15 ATE 20"
4 SEMANAS 50 810€ 90 710€

Notas:

» Para beneficiarem de exclusividade de categoria de produto, os patrocinadores devem considerar uma sobretaxa de 20%, que s6 podera ser contratada se o patrocinio ndo tiver ja -
sido comprado por um concorrente;

= Para patrocinios superiores a 4 semanas, e/ou duragao de spots superiores a 20", consulte por favor o seu diretor de conta.
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COLOCACAO DE PRODUTO

De acordo com a natureza do programa e tendo em vista satisfazer as necessidades de comunicacdo dos anunciantes, temos disponivel os seguintes

formatos:

» Presencas Passivas, Manipuladas com Alteracao de Guiao e Especiais.

As presencas especiais terao também partilhadas nas redes sociais TVI e destacadas na homepage do site TVI ou TVI Player.

Manipuladas com

Passivas 3 alteracio de guido 10" Presencas especiais

. < 4 . . . Producao N Producao
Media Producao Media Producao Media TV TV Media Digital Digital*
1500€ 250€ 5000€ 2 500€ 10 000€ 3500€ 1000€ 500€

* Este valor exclui qualquer margem de intermediagdo/rappel

Notas:

a caso mediante briefing do anunciante.

Para mais detalhes sobre a natureza das referidas presencas, consultar também a Informacao Comercial n® 002/21.
A TVI e a Plural estao disponiveis para analisar solucdes de comunicacao a medida dos interesses de comunicacao de cada anunciante, a integracdo da marca sera analisada caso
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COLOCACAO DE PRODUTO - OPORTUNIDADES ESPECIFICAS

Entre os décores que irdo compor a “Para a vida toda” destaque para os seguintes, que permitem a presenca de anunciantes ao longo de toda a novela:

CLINICA MEDICA da familia Novais (Braga)

Rececdo - seguros de saude + maquinas de café, de vending e de agua

SALA DE CHA de Felicia Proenca (Braga)

Sala - bebidas adequadas (cha, aguas com sabores...) + produtos gourmet (bombons, chocolates, compotas, biscoitos...)

MERCEARIA/CAFE de Anabela Peixoto (Gerés)
Café - maquina de café + bebidas e produtos alimentares adequados + terminal Jogos Santa Casa) + area Payshop

Mercearia - produtos alimentares, de limpeza, higiene + arca de congelados

CASA DO POVO (Gerés)

Bar - maquina de café + bebidas

QUINTA SENHORIAL da familia Menezes (Gerés)

Cozinha - eletrodomeésticos + produtos alimentares e de limpeza adequados

ELENCO INFANTO JUVENIL (6 meses/16 anos)

Fraldas e produtos para bebés + brinquedos didaticos + material escolar de acordo com a idade + smartphones que permitam interacdo em redes

soclals. ®
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COLOCACAO DE PRODUTO - OPORTUNIDADES GENERICAS

Tendo em conta a narrativa, e o desenrolar da novela, € também possivel desenvolver projetos de integracdo em conteldo de forma significativa e
enquadrada na histéria, que comuniquem de forma impactante marcas, servicos e produtos.

Destacamos 0s seguintes sectores:

Telecomunicagodes

Associar um anunciante a diferentes personagens e situa¢des, de forma que se possa comunicar os seus produtos e servicos empresariais e
domeésticos;

Distribuicao
Desenvolver presencas que associem um anunciante a diferentes personagens, destacando valores como proximidade, disponibilidade,
diversidade de oferta e produto de marca propria;

Banca

Associar um anunciante a diferentes personagens de modo a comunicar os seus diferentes produtos e servicos (mercados empresarial e
doméstico);

Energia

Possibilidade de desenvolver projeto para todas as areas, ou apenas uma especifica, do sector energético: eletricidade, gas natural e
gasolineiras;

Cosmética

Associar um anunciante a diferentes personagens de forma a comunicar os seus diferentes produtos;

Automovel

Aproveitar os varios veiculos de cena (oportunidades no slide seguinte) e associar diferentes modelos de um anunciante.
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COLOCACAO DE PRODUTO - OPORTUNIDADES VEICULOS DE CENA

Uma das oportunidades constantes na ficcdo nacional sdo os veiculos de cena. Em baixo segue lista com as necessidades para cada um dos personagens:

10

Personagens (ator)

Proposta de modelos/veiculos

Pedro Valente (Diogo Morgado), 37 anos

Jipe gama alta

Clara Sampaio de Menezes (Inés Castel-Branco), 35 anos

Carro feminino gama média/alta

Bento Sampaio de Menezes (Luis Esparteiro), 60 anos

Carro gama alta (classico)

Romeu Fonseca e Eva Fonseca (Rodrigo Tomas
e Matilde Breyner), 30 anos

Carro gama média

Lourenco Novais (Pedro Sousa), 35 anos

Desportivo gama alta

Antodnia Novais (Marina Mota), 55 anos

Carro gama alta (classico)

Alcino Parracho (Rui melo), 40 anos

Carrinha com caixa de refrigeracao (transporte pao)

Tozé e Anabela Peixoto (Paulo Pires e Susana Mendes),
45 anos

Carro gama média

Gil Peixoto (a definir), 18 anos

Moto (50cc ou 125cc)

Magda Ruela (Maya Booth), 40 anos

Carro gama média/alta

Felicia Proenca (Sofia Grillo), 45 anos

Carro gama média/alta

César Proenca (Pedro Almendra), 45 anos

Carro gama alta

Nota: Numero de presencas a definir de acordo com o personagem definido; outras possibilidades a validar.
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TELEPROMOCAO

A escolha deste formato permite ao anunciante passar mensagens de caracter publicitario mantendo a ligagdo com o programa.

As telepromoc¢des sdao gravadas com recurso aos décors e atores da novela e exibidas sob a forma de spot em posicao preferencial do respetivo bloco.

INVESTIMENTO MEDIA (por insercao de 60"): Valor negociado do anunciante + 100% de sobretaxa

INVESTIMENTO PRODUCAO (por execucdo): 15 000£ (Este valor exclui qualquer margem de intermediacio/rappel, assim como direitos de imagem dos

atores)

Notas:

Todas as propostas para telepromoc¢des carecem de validacido prévia;

Para as telepromoc¢des com duragdes diferentes, serdo aplicados os indices de conversiao em vigor;

Os investimentos de producao poderdo sofrer alteragdes em consequéncia das especificidades de cada projeto, inclui gravagdo num décor associado a novela;
O guido é da responsabilidade da TVI, elaborado mediante briefing detalhado do anunciante;

As telepromocgdes estao sujeitas a aprovagado editorial por parte da producao do programa;

Cada telepromocao contempla direitos de exibicdo para 4 semanas;

Direitos de imagem dos atores a definir caso a caso.

Para mais detalhes sobre telepromogdes, consultar a Informagao Comercial n® 002/21.
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DIGITAL

Mediante briefing e permitindo uma associacdo dos anunciantes as plataformas digitais, podem ser desenvolvidos presencas através de formatos

especiais ou contetidos personalizados.

INVESTIMENTO MEDIA E PRODUCAOQ: A definir, mediante briefing.

LICENCIAMENTO

A TVI coloca a disposicdo do mercado o seu portfélio de marcas, elementos identificativos, caras e conteldos, adicionando assim valor e um fator
distintivo aos produtos e marcas dos nossos clientes. O licenciamento permite também um conjunto de solucdes de ativacao das marcas dos

anunciantes nos seus pontos de venda ou nos canais de comunicagao proprios.

Exemplos em: https://www.tvimedia.pt/produtos/solucoes/licenciamento/

Consulte o seu diretor de conta para condi¢des especificas.


https://www.tvimedia.pt/produtos/solucoes/licenciamento/

OBSERVAGCOES:

» Condicdes apresentadas para valor bruto negociado;

=  Os valores apresentados ndo sdao acumulaveis com outras condi¢des especiais;

» Aos valores apresentados, acresce IVA, impostos e taxas legais em vigor;

* Na eventualidade da contratacdo ser efetuada pelo anunciante/agéncia sem intervencdo de Central de Compras, o pagamento da campanha deve ser efetuado antecipadamente de acordo
com as Condi¢des Gerais de Contratacdo de Comunicagao Comercial Audiovisual (TVI) e Condi¢des Gerais de Contratagao de Comunica¢dao Comercial da MCD;

»= A contratacdo de espaco sera feita de acordo com as Condi¢des Gerais de Contratacdo de Comunicacdo Comercial Audiovisual (TVI) e Condi¢des Gerais de Contratacdo de Comunicacdo
Comercial da MCD;

= A proposta ¢ valida por 30 dias (de calendario), findos os quais podera sofrer alteracdes, em virtude de mudancas de tabela e/ou grelha de programacao. No caso de proposta de Colocacao
de Produto a validade ¢ apenas de 15 dias (de calendario);

* As presentes condi¢cdes comerciais sdo confidenciais destinando-se a utilizagdo exclusiva da Agéncia de Comunicagdo/Central de Compras/Anunciante responsavel pela negociagdo e/ou
ao Anunciante objeto das condicdes. A sua divulgacdo a terceiros ndo podera em quaisquer situacoes ser efetuada sem prévia autorizagdo por escrito por parte da TVI;

= Os investimentos acordados para Colocacdo de Produto e Custos de Producdo devem ser considerados como adicionais face aos investimentos acordados para a compra de media
convencional;

= Os patrocinadores poderao ocupar posicdes preferenciais nos blocos do programa. A ocupacdo deste espaco sera feita por ordem cronoldgica de rececao das respetivas ordens de
publicidade, salvo se existirem taxas negociadas para a ocupacdo dessas posicoes;

= Nos cartdes de patrocinio, para além da referéncia a marca, descricado do produto ou servico e contacto, podem ainda ser aceites outras mencdes se for feita prova de que as mesmas se
encontram registadas no Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI), como integradas no logétipo do patrocinador;

= Todos os cartdes de patrocinio tém que ser submetidos a apreciacdo prévia da TVI, com uma antecedéncia minima de 3 dias Uteis em relacdo a data de arranque da campanha;

= A TVI podera colaborar na producdo dos cartdes de patrocinio para emissdo exclusiva nos seus canais, mediante orcamento caso a caso. As locuc¢des dos cartdes de patrocinio sao feitas
pela TVI;

= Eventuais informacdes relativas a resultados de media constantes nesta proposta constituem caracter informativo e ndo vinculativo, por parte da TVI;

= Salvo acordo em contrario, ndo existe exclusividade de categoria de produto para qualquer uma das formas de contratacdo, nem entre elas (patrocinio e colocacdo de produto);

= Relativamente as contratagdes de Colocacdo de Produto, caso sejam exibidas um niimero de presencas inferior ao contratado, sera faturado o valor proporcional;

* Todas as agdes de Colocagao de Produto referidas neste documento, foram previamente aprovadas pela Diregdo de Programas/Produtora. Eventuais altera¢des ao seu conteldo terdo de
ser novamente validadas.

= Os investimentos realizados ao abrigo da Tabela de Colocacdo de Produto, Licenciamento, bem como os Custos de Producdo, ndao serdo contabilizados para o calculo de prémios de
producao anual (“Rappel”).

ESTA NAS NOSSAS VIDAS

WWW.TVIMEDIA.PT



