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BIG BROTHER - DUPLO IMPACTO
ESTA A CHEGAR!

O reality show que junta Teresa Guilherme e
Claudio Ramos na apresentacao das galas vai reunir
0s concorrentes do Big Brother - A Revolucéao e os

concorrentes do BB2020 para o impacto total.

O formato que mudou a histdria da televisdo no
mundo continua a ndo deixar ninguém indiferente.
As edicdes anteriores atingiram otimos resultados,
inclusive no principal target comercial ABCD 15/54.

ESTREIA — 03 Janeiro 2021
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PERFIL DE TRANSMISSAO

(previsto)
. , = SEMANA
ULTIMA HORA DIARIO NOMEAGCOES EXTRA (COMPACTO) GALAS
DURACAO PREVISTA 1h 1h 1h 2h 1h45 3h
. 22 3 62 feira . . . .
PERIODICIDADE 22 3 62 feira 32 feira 22 3 62 feira Sadbado Domingo
(exceto 32f)
Al Nl lo s Access (18h) Access (19h) Access (19h) Late Night Late Night Prime Time

PREVISTA

*canal inteiramente dedicado ao programa
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PORQUE APOSTAR NOS PROGRAMAS DE PRIME TIME?

De modo a responder as necessidades de comunicacéo especificas de cada anunciante, e tirando partido das mais valias dos programas
de entretenimento, € possivel a associacdo de marcas a estes conteudos. SGo muitos os beneficios de apostar em comunicar nos
programas de prime time, uma vez que marcas, produtos e servi¢os sao integrados no programa de uma forma natural e enquadrada

respondendo, assim, as necessidades de comunicacdo especificas de cada anunciante.

CARACTERISTICAS E BENEFICIOS

» EmissOes em acesso, prime time e late night, o que possibilita uma comunicacgao transversal ao longo da semana, tanto em FTA
como no cabo

» Formato com uma oferta diversificada para integracdo das marcas e que permite criar momentos a medida dos interesses de
comunicacgao de cada anunciante

» Facilidade de integracdo de marcas desde o primeiro ao ultimo programa

» Formato interativo e multiplataforma

= Dinamica onde o0 jogo acontece ndo so na televisédo, mas também na internet

» Marcas comunicam em tempo real e podem fazer parte do Jogo

= Real People / Real House / Real Brands tvi
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CARACTERISTICAS E BENEFICIOS

= As duas ultimas edi¢cOes lideraram as noites de domingo, sendo o programa visto em meédia por cerca de 1 milhdo de
espectadores. No target comercial ABCD 15/54 a vantagem € de realcar, superando em 15% a concorréncia

» Galalidera nos 4/44 com uma vantagem bastante significativa - mais de 35% de espectadores

= O Big Brother contribui para a TVI atingir a lideranca no pos prime dos dias Uteis, suplantando em mais de 5% o segundo canal

= A performance dos programas de acesso contribuiram para a TVI encurtar a distancia para os canais concorrentes

= O TVIReality ocupa atualmente a 52 posi¢cao no ambito de canais de cabo, sendo visto em média por 33 mil espectadores

= Site especifico onde se podera acompanhar o dia a dia da casa e ter acesso a conteudos exclusivos

= Grande impacto nas redes sociais com pagina propria no Facebook e Instagram

» Exibicdo dos conteudos em direto no TVI Player

= Big Brother € o conteddo mais visto no TVI Player, a par das 2 novelas Bem me Quer e Amar Demais

= O Big Brother contribui em média com cerca de 13 500 000 visitas, 40 000 000 de pageviews e 10 000 000 de video plays por
més para a rede MCD

= A app conta ja mais de 400.000 utilizadores ativos, registados em 3 meses

» Mais de meio milh&o de votos na app - participacéo recorde dos utilizadores em desafios, votacdes, quizzes...

= Gerador de engagement das redes sociais - IG e FB - da TVI com aumento vs média dos seus concorrentes (RTP e SIC), SOV{a"i

TVI aumentou de 65% para 70% havendo semanas que atinge 75%
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PRESENCA DIGITAL

Além da forte presenca na antena da TVI, o programa tem um site
dedicado que acompanhara, em tempo real, o dia a dia dos concorrentes.
Neste site sera possivel ter acesso aos melhores momentos do programa,
a conteudos exclusivos, e ainda a rever todos os programas. Além do site
oficial, os espectadores poderao acompanhar todos os momentos no TVI
Player, assim como na App desenvolvida para o efeito.

O reality show tera também um forte impacto nas redes sociais, com
paginas proprias no Facebook e Instagram (@bigbrothertvi). O programa
tem ainda visibilidade nas contas oficiais da TVI e da TVI Reality no
Facebook, Instagram e Tik Tok.
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PATROCINIO

O patrocinio do programa engloba as seguintes contrapartidas semanais:

= Junto as autopromoc0fes do programa na TVI e TVI Reality: cartdo de 5" (65 insercdes), com referéncia em voz off ao anunciante, com a seguinte
distribuicéo:
. FAIXAS HORARIAS 08-13 13-20 20-24 24-03 03-08 TOTAL

Ne° DE INSERGOES 11 13 6 4 2 36

° ° FAIXAS HORARIAS 08-13 13-20 20-24 24-03 03-08 TOTAL
tvireality
N° DE INSER(;()ES 7 10 7 5 0 29

Junto aos programas na TVI (no inicio e no fim): cartdo de 5°, com referéncia em voz off ao anunciante (34 insercdes);

= Junto aos programas na TVI Reality (no inicio e no fim): cartdo de 5" com referéncia em voz off ao anunciante (34 insercdes);
= Nos blocos dos programas na TVI: spot com duracéo opcional (18 inserc¢des);

= Nos blocos dos programas na TVI Reality: spot com duragéao opcional (18 inser¢des);

» Plataformas digitais: pre/mid/post roll com duracéo opcional (25 000 visualiza¢des).

INVESTIMENTO DE MEDIA TOTAL (variavel de acordo com a duracéo do spot/preroll e nUmero de semanas contratadas):

) CARTOES 5" +
CARTOES 5"  |SPOTSE PREROLL
20"
6 SEMANAS 120 960€ 295 020€

®
Nota: Para beneficiarem de exclusividade de categoria de produto, os patrocinadores devem considerar uma sobretaxa 20%, que s6 podera ser contratada se o patrocinio nao tiver ja m
sido comprado por um concorrente.
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COLOCACAO DE PRODUTO

De acordo com a natureza do programa, e tendo em vista satisfazer as necessidades de comunicacdo dos anunciantes, temos disponiveis as seguintes

oportunidades:

= PRESENCAS PASSIVAS: introducao de produtos de utilizacdo diaria ou passiveis de utilizacdo no contexto do programa em locais estratégicos da casa,

nao estando contemplada a obrigatoriedade do manuseamento dos produtos por parte dos intervenientes. Garantida exposicdo minima da marca de 3"

= PRESENGAS ESPECIAIS: Enquadrado no perfil do programa, e de acordo com os limites legais existentes, ha a possibilidade de criar situacfes a medida
dos interesses de comunicagédo de cada anunciante. As presencas serdo avaliadas caso a caso mediante briefing do anunciante. As presencas serao

ainda destacadas na homepage do site TVI ou TVI Player e partilhadas nas redes sociais TVI.

Exemplos em: https://www.tvimedia.pt/portfolio-item/colocacao-produto-programas/

Alguns exemplos de oportunidades comerciais: Supermercado, pequenos eletrodomesticos, Espaco Beauty, dia a dia - produtos alimentares, de higiene e
beleza e limpeza da casa, telecomunicacfes, roupa/sapatos/acessorios, festas e jantares tematicos, material desportivo, encomenda e entrega de

refeigdes/outros produtos.

tvi


https://www.tvimedia.pt/portfolio-item/colocacao-produto-programas/
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COLOCACAO DE PRODUTO

INVESTIMENTO

PRESENCAS PASSIVAS PRESENCAS ESPECIAIS
PROGRAMA INVESTIMENTO | INVESTIMENTO | INVESTIMENTO | INVESTIMENTO | INVESTIMENTO IN:FESEIBAQEESO
MEDIA TV PRODUCAO TV* MEDIA TV PRODUCAO TV* | MEDIA DIGITAL et
Diario 22 a 62 - Acesso 1 250€ 250€ 6 000€ 3 000€ 1000 € 500 €
Didrio 22 a 67 - late night 750 € 250€ 3 000€ 3 000€ 1000 € 500 €
Gala Domingo 1750€ 500€ 10 000€ 5 000€ 1000 € 500 €

* Este valor exclui qualquer margem de intermediacéo/rappel.

Notas:
= Os valores relativos a investimentos de producédo aplicam-se apenas a presencas base em estudio. Eventuais VT'S a incluir ou gravacdes no exterior serdo objeto de

®
orcamento;
9 = Para mais detalhes sobre a natureza das referidas presencas, consultar também a Informag¢éo Comercial n® 002/21;
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PUBLICIDADE EM ECRA FRACIONADO

O programa contempla a possibilidade de realizacio de inser¢des de publicidade em ecré fracionado durante a sua exibi¢do. Esta forma de comunicacao
tem grande impacto e permite que a audiéncia veja a mensagem publicitaria sem interrupcdo para intervalo. O numero de inser¢cdes por programa é
variavel e serd definido posteriormente, tendo em conta a natureza e a integridade do conteudo do programa e os interesses de comunicacdo do

anunciante.

Caracteristicas:

*» Insercao exibida de forma individualizada;
= Area maxima de insercdo: equivalente a ¥4 do ecra;
» Separacao grafica entre os 2 conteudos;

» Presenca da mencgdo "Publicidade” durante a exibigao.

Exemplos em: https://www.tvimedia.pt/portfolio-item/ecra-fracionado/

INVESTIMENTO MEDIA (por inser¢éo): Valor negociado do anunciante + 100% de sobretaxa

INVESTIMENTO PRODUGCAO (por execucéo): 1 500€ (Este valor exclui qualquer margem de intermediacéo/rappel)


https://www.tvimedia.pt/portfolio-item/ecra-fracionado/
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TELEPROMOCOES

Temos também disponivel a comercializacdo de telepromocdes. A escolha deste formato, além de permitir um alto envolvimento do produto/marca
com o programa, permite ao anunciante passar mensagens de caracter publicitario, com explicacéo e call to action.

As telepromocdes sdo gravadas no décor do programa e exibidas no decorrer do mesmo.

Exemplos em: https://www.tvimedia.pt/portfolio-item/telepromocoes-entretenimento/

INVESTIMENTO

TELEPROMOCOES 60"
HAATIORAREA INVI:/IS[;I-[I)':AE,I(\]TO INVESTIMENTO PRODUQAO **
Diario 22a 62 - 18h 2500€ 1 500€
Diério 22a 62-19h 3000« 1500€
Diério 22 a 62 - late night 2 000€ 1 500€
Compacto Sébado - late night 2 000€ 1500€
Gala Domingo - prime time 5000€ 2 500€

* valor por inser¢do;
** valor por insercdo, este valor exclui qualquer margem de intermedia¢do/rappel.

Notas:

As telepromocgdes tém a duragdo de 60"'; Para telepromog¢des com duragdes diferentes serdo aplicados os indices de conversdo em vigor;

Os investimentos de producdo poderao sofrer alteragdes em consequéncia das especificidades de cada projeto e incluem apenas direitos de imagem de um apresentador; -
O guido é da responsabilidade da TVI, elaborado mediante briefing detalhado do anunciante que devera ser enviado com uma semana de antecedéncia;

11 Materiais graficos deverao ser enviados com uma semana de antecedéncia; m
Gravacao Live on tape, execucao simples e sem edigdo. Cada telepromogéo s6 pode ser exibida uma vez;

Para mais detalhes sobre telepromocgdes, consultar a Informacdo Comercial n® 002/21.


https://www.tvimedia.pt/portfolio-item/telepromocoes-entretenimento/
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DIGITAL

» Para uma maior associacao dos anunciantes as plataformas digitais do programa, propomos os seguintes packs de media:

LOCAL FORMATO IMPRESSOES PERIODO INVESTIMENTO

Billboard 1200 000 15 600€
Site BB e TVI Player 6 semanas

Halfpage 1500 000 11 700€

LOCAL FORMATO VISUALIZACOES PERIODO INVESTIMENTO
150 000 7 500€
Site BB e TVI Player Preroll 375000 6 semanas 15 000€
750 000 22 500€

» Tendo em conta os objetivos de comunicacdo de cada anunciante, é possivel criar solu¢cdes a medida de cada um. Cada presenca sera analisada e

construida mediante briefing do anunciante.

INVESTIMENTO MEDIA E PRODUCAO: A definir, mediante briefing.
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LICENCIAMENTO

A TVI coloca a disposi¢cdo do mercado o seu portfolio de marcas, elementos identificativos, caras e conteudos, adicionando assim valor e um fator distintivo

aos produtos e marcas dos nossos clientes. O licenciamento permite também um conjunto de solugdes de ativagdo das marcas dos anunciantes nos seus
pontos de venda ou nos canais de comunicagao proprios.

Consulte exemplos em: https://www.tvimedia.pt/produtos/solucoes/licenciamento/

Consulte o seu diretor de conta para condi¢cdes especificas.


https://www.tvimedia.pt/produtos/solucoes/licenciamento/

OB

SERVACOES:

CondicOes apresentadas para valor bruto negociado;

Os valores apresentados ndo sdo acumulaveis com outras condicdes especiais;

Aos valores apresentados, acresce IVA, impostos e taxas legais em vigor;

Na eventualidade da contratacdo ser efetuada pelo anunciante/agéncia sem intervencdo de Central de Compras, o pagamento da campanha deve ser efetuado antecipadamente de acordo
com as CondicOes Gerais de Contratacdo de Comunicagdo Comercial Audiovisual (TVI) e Condi¢c6es Gerais de Contratacdo de Comunicacdo Comercial da MCD;

A contratacdo de espaco sera feita de acordo com as Condi¢c8es Gerais de Contratagdo de Comunicagdo Comercial Audiovisual (TVI) e Condi¢c6es Gerais de Contratacdo de Comunicagao
Comercial da MCD;

A proposta é vélida por 30 dias (de calendario), findos os quais podera sofrer alteracdes, em virtude de mudancas de tabela e/ou grelha de programacao. No caso de proposta de Colocagéo
de Produto a validade é apenas de 15 dias (de calendério);

As presentes condi¢cdes comerciais sdo confidenciais destinando-se a utilizacdo exclusiva da Agéncia de Comunicacdo/Central de Compras/Anunciante responsével pela negociacdo e/ou
ao Anunciante objeto das condi¢des. A sua divulgagéo a terceiros nhdo podera em quaisquer situacdes ser efetuada sem prévia autorizacao por escrito por parte da TVI;

Os investimentos acordados para Colocacdo de Produto e Custos de Producdo devem ser considerados como adicionais face aos investimentos acordados para a compra de media
convencional;

Os patrocinadores poderdo ocupar posicdes preferenciais nos blocos do programa. A ocupacdo deste espaco serd feita por ordem cronolégica de rececdo das respetivas ordens de
publicidade, salvo se existirem taxas negociadas para a ocupacao dessas posi¢des;

Nos cartBes de patrocinio, para além da referéncia a marca, descricdo do produto ou servi¢co e contacto, podem ainda ser aceites outras mencdes se for feita prova de que as mesmas se
encontram registadas no Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI), como integradas no logétipo do patrocinador;

Todos os cartdes de patrocinio tém que ser submetidos a apreciacdo prévia da TVI, com uma antecedéncia minima de 3 dias Uteis em relagdo a data de arranque da campanha;

A TVI podera colaborar na producédo dos cartbes de patrocinio para emissédo exclusiva nos seus canais, mediante orcamento caso a caso. As locuc¢des dos cartdes de patrocinio sdo feitas
pela TVI;

Eventuais informacdes relativas a resultados de media constantes nesta proposta constituem caracter informativo e ndo vinculativo, por parte da TVI;

Salvo acordo em contréario, ndo existe exclusividade de categoria de produto para qualquer uma das formas de contratagcdo, nem entre elas (patrocinio e colocacdo de produto);
Relativamente as contratacdes de Colocacédo de Produto, caso sejam exibidas um nimero de presencas inferior ao contratado, serd faturado o valor proporcional;

Todas as acdes de Colocacao de Produto referidas neste documento, foram previamente aprovadas pela Direcdo de Programas/Produtora. Eventuais alteracées ao seu conteludo terdo de
ser novamente validadas.

Os investimentos realizados ao abrigo da Tabela de Colocag¢do de Produto, Licenciamento, bem como os Custos de Producdo, ndo serdo contabilizados para o célculo de prémios de
producéo anual (“Rappel”).

ESTA NAS NOSSAS VIDAS

WWW.TVIMEDIA.PT




