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Gouche

O NOVO PROGRAMA
DAS TARDES

Um programa de historias e partilha de
experiéncias de vida.

O Manuel Luis Goucha tera aqui espaco para
fazer aquilo que faz de melhor - conversar.

Todas as historias que por aqui passarem PERFIL DE TRANSMISSAO
terdo um tratamento muito cuidado no seu ESTREIA - 04 Janeiro 2021
embrulho. Ainda que seja um programa de Segunda a Sexta

cariz testemunhal, n&o significa que nao

tenha momentos ladicos. Tardes



Gouche

PORQUE APOSTAR NOS PROGRAMAS DE DAY TIME?

Sao muitos os beneficios de apostar em comunicar nos programas de day time principalmente quando se trata de integracdo em
conteudo, uma vez que marcas, produtos e servi¢os sdo integrados no programa de uma forma natural e enquadrada respondendo,
assim, as necessidades de comunicacao especificas de cada anunciante. A associacéo a apresentadores com forte empatia junto dos
espetadores - em particular Manuel Luis Goucha que possui um publico fiel e abrangente - € outra das mais-valias e razbes para se

apostar no novo programa das tardes
CARACTERISTICAS E BENEFICIOS

+ Apresentador com grande notoriedade, forte empatia e credibilidade junto dos portugueses;

» Apresentador com grande ligacdo a marcas e formatos de sucesso, que da pela 12 vez 0 seu nome num projeto televisivo;

* Programa de autor, onde todas as histdrias sdo contadas na primeira pessoa, mas onde ha igualmente lugar para o entretenimento;
* Novo formato que promete ser um sucesso e que ird mudar as tardes da televisdo portuguesa;

» Possibilidade de passar atributos e valores da marca de forma natural e enquadrada no programa;

* Abordagem de temas especificos de forma diferenciadora

» Flexibilidade para integracdo de marcas, através do desenvolvimento de diferentes presencas (conversas em estudio, gravacao de °
vt's em locais com associacao direta ao anunciante...) Wl



Gouche

PATROCINIO

O patrocinio do programa engloba as seguintes contrapartidas semanais:
= Junto as autopromocdes do programa na TVI e TVI Ficgdo: cartdo de 5" com referéncia em voz off ao anunciante (43 inser¢cdes*) com referéncia em voz off

ao anunciante, com a seguinte distribuicao:

l - FAIXAS HORARIAS 08-13 13-20 20-24 24-03 03-08 TOTAL
Ne° DE INSERCOES 7 5 3 3 3 21

o FAIXAS HORARIAS 08-13 13-20 20-24 24-03 03-08 TOTAL
twiticcao
N° DE INSERCOES 5 7 4 3 3 22

* Planos de autopromocdes sujeitos a alteragao.

= Junto aos programas (no inicio e no fim): cartdo de 5", com referéncia em voz off ao anunciante (10 inser¢des);

* Nos blocos dos programas: spot com duragéo opcional (5 insergdes).

INVESTIMENTO DE MEDIA TOTAL (variavel de acordo com a duragdo do spot e nimero de semanas contratadas):

N CARTOES 5"
CARTOES 5 + SPOTS 20"
4 SEMANAS 25110€ 36 990€
Notas:
+ Para beneficiarem de exclusividade de categoria de produto, os patrocinadores devem considerar uma sobretaxa 20%, que s6 podera ser contratada se o patrocinio ndo tiver ja t
sido comprado por um concorrente.
+ Para patrocinios superiores a 4 semanas, e/ou duracéo de spots diferentes, consulte por favor o seu diretor de conta. =



Gouche

COLOCACAO DE PRODUTO

De acordo com a natureza do programa, e tendo em vista satisfazer as necessidades de comunicacdo dos anunciantes, temos disponiveis as seguintes
oportunidades:

= PRESENCAS ESPECIAIS: Enquadrado no perfil do programa, e de acordo com os limites legais existentes, ha a possibilidade de criar situagbes a
medida dos interesses de comunicagdo de cada anunciante. As presencas serdo avaliadas caso a caso mediante briefing do anunciante. As presencas

serdo ainda destacadas na homepage do site TVI ou TVI Player e partilhadas nas redes sociais TVI.

Exemplos em: https://www.tvimedia.pt/portfolio-item/colocacao-produto-programas/

INVESTIMENTO MEDIA TV (por presenca): 6 000€

INVESTIMENTO PRODUGCAO TV (por presenca): 3 000 € (Este valor exclui qualquer margem de intermediacdo/rappel)
INVESTIMENTO MEDIA DIGITAL (por presenca): 1 000 £

INVESTIMENTO PRODUGCAO DIGITAL (por presenca): 500€ (Este valor exclui qualquer margem de intermediacdo/rappel)

Notas:

= Os valores relativos a investimentos de produgéo aplicam-se apenas a presencas base em estldio. Eventuais VT'S a incluir ou gravagdes no exterior serdo objeto de orgcamento; o
* Para mais detalhes sobre a natureza das referidas presencas, consultar também a Informacdo Comercial n° 002/21. m
oa


https://www.tvimedia.pt/portfolio-item/colocacao-produto-programas/

Gouche

TELEPROMOCAO

Espaco comercial exibido no decorrer do programa. Estas telepromoc0fes sdo gravadas utilizando o décor e o apresentador do mesmo. A escolha deste
formato, além de permitir um alto envolvimento do produto/marca com o programa, permite ao anunciante passar mensagens de caracter publicitario,

com explicacéo e call to action.

Exemplos em: https://www.tvimedia.pt/portfolio-item/telepromocoes-entretenimento/

INVESTIMENTO

TELEPROMOGOES 60"
FAIXA HORARIA
INVESTIMENTO INVESTIMENTO
MEDIA * PRODUCAQO **
16 HORAS 1 500€ 1 500€
17 HORAS 2 000€ 1 500€

* valor por insergéo;
** yalor por execucgdo, este valor exclui qualquer margem de intermediacao/rappel.

Notas:

Duracdo de 60" (para as telepromog¢8es com duracdes diferentes, serdo aplicados os indices de conversdo em vigor);

Os investimentos de producdo poderdo sofrer alteragdes em consequéncia das especificidades de cada projeto e incluem apenas direitos de imagem de um apresentador;

O guido é da responsabilidade da TVI, elaborado mediante briefing detalhado do anunciante que devera ser enviado com uma semana de antecedéncia;

Materiais graficos deverao ser enviados com uma semana de antecedéncia;

Gravacdao Live on tape. Execucdo simples e sem edicéo; d
Cada telepromocéo s6 pode ser exibida uma vez; m
Para mais detalhes sobre telepromocdes, consultar a Informacdo Comercial n® 002/21. -


https://www.tvimedia.pt/portfolio-item/telepromocoes-entretenimento/

Gouche

PUBLICIDADE EM ECRA FRACIONADO

O programa contempla a possibilidade de realizacdo de insercOes de publicidade em ecra fracionado durante a sua exibicdo. Esta forma de comunicacao
tem grande impacto e permite que a audiéncia veja a mensagem publicitaria sem interrupc¢éo para intervalo.

O numero de insercdes por programa € variavel e sera definido posteriormente, tendo em conta a natureza e a integridade do contetudo do programa.

Caracteristicas:

» Insercao exibida de forma individualizada;
= Area maxima de insercio: equivalente a ¥4 do ecré;
= Separacao grafica entre os 2 conteudos;

* Presenca da mencgdo "Publicidade” durante a exibicéo.

Exemplos em: https://www.tvimedia.pt/portfolio-item/ecra-fracionado/

INVESTIMENTO MEDIA (por insercéo): Valor negociado do anunciante + 100% de sobretaxa

INVESTIMENTO PRODUCAO (por execucgio): 1 500€ (Este valor exclui qualquer margem de intermediacéo/rappel)


https://www.tvimedia.pt/portfolio-item/ecra-fracionado/

Gouche

DIGITAL

Mediante briefing e permitindo uma associagdo dos anunciantes as plataformas digitais, podem ser desenvolvidos presencas atraves de formatos

especiais ou conteudos personalizados.

INVESTIMENTO: A definir, mediante briefing.

LICENCIAMENTO

A TVI coloca a disposicdo do mercado o seu portfélio de marcas, elementos identificativos, caras e conteudos, adicionando assim valor e um fator distintivo
aos produtos e marcas dos nossos clientes. O licenciamento permite também um conjunto de solu¢des de ativagdo das marcas dos anunciantes nos seus

pontos de venda ou nos canais de comunicagao proprios.

Exemplos em: https://www.tvimedia.pt/produtos/solucoes/licenciamento/

Consulte o seu diretor de conta para condicdes especificas.


https://www.tvimedia.pt/produtos/solucoes/licenciamento/

oB

SERVACOES:

CondigOes apresentadas para valor bruto negociado;

Os valores apresentados ndo sdo acumulaveis com outras condi¢cdes especiais;

Aos valores apresentados, acresce IVA, impostos e taxas legais em vigor;

Na eventualidade da contratacdo ser efetuada pelo anunciante/agéncia sem intervencdo de Central de Compras, o pagamento da campanha deve ser efetuado antecipadamente de acordo
com as Condi¢cdes Gerais de Contratagcdo de Comunicagdo Comercial Audiovisual (TVI) e Condi¢c8es Gerais de Contratacdo de Comunicacdo Comercial da MCD;

A contratacdo de espaco sera feita de acordo com as Condicdes Gerais de Contratacdo de Comunicacdo Comercial Audiovisual (TVI) e Condi¢cBes Gerais de Contratacdo de Comunicacao
Comercial da MCD;

A proposta é vélida por 30 dias (de calendario), findos os quais podera sofrer alteracdes, em virtude de mudancas de tabela e/ou grelha de programacao. No caso de proposta de Colocagéo
de Produto a validade é apenas de 15 dias (de calendario);

As presentes condi¢cdes comerciais sdo confidenciais destinando-se a utilizacdo exclusiva da Agéncia de Comunicacao/Central de Compras/Anunciante responsavel pela negociacédo e/ou
ao Anunciante objeto das condic¢des. A sua divulgacéo a terceiros ndo podera em quaisquer situacdes ser efetuada sem prévia autorizacdo por escrito por parte da TVI;

Os investimentos acordados para Colocacdo de Produto e Custos de Producdo devem ser considerados como adicionais face aos investimentos acordados para a compra de media
convencional;

Os patrocinadores poderdo ocupar posicdes preferenciais nos blocos do programa. A ocupacdo deste espaco serd feita por ordem cronolégica de rece¢do das respetivas ordens de
publicidade, salvo se existirem taxas negociadas para a ocupacao dessas posi¢cdes;

Nos cartdes de patrocinio, para além da referéncia a marca, descricdo do produto ou servigco e contacto, podem ainda ser aceites outras mencdes se for feita prova de que as mesmas se
encontram registadas no Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI), como integradas no log6tipo do patrocinador;

Todos os cartdes de patrocinio tém que ser submetidos a apreciacao prévia da TVI, com uma antecedéncia minima de 3 dias Uteis em relacdo a data de arranque da campanha;

A TVI podera colaborar na producédo dos cartdes de patrocinio para emissdo exclusiva nos seus canais, mediante orcamento caso a caso. As locucdes dos cartdes de patrocinio sao feitas
pela TVI;

Eventuais informacdes relativas a resultados de media constantes nesta proposta constituem caracter informativo e nao vinculativo, por parte da TVI;

Salvo acordo em contrario, ndo existe exclusividade de categoria de produto para qualquer uma das formas de contratacdo, nem entre elas (patrocinio e colocacdo de produto);
Relativamente as contratacdes de Colocacédo de Produto, caso sejam exibidas um nimero de presencas inferior ao contratado, sera faturado o valor proporcional;

Todas as acdes de Colocacado de Produto referidas neste documento, foram previamente aprovadas pela Direcdo de Programas/Produtora. Eventuais alteracdes ao seu conteldo terdo de
ser novamente validadas.

Os investimentos realizados ao abrigo da Tabela de Colocagédo de Produto, Licenciamento, bem como os Custos de Producédo, ndo serdo contabilizados para o calculo de prémios de
producéo anual (“Rappel”).

ESTA NAS NOSSAS VIDAS

WWW.TVIMEDIA.PT




