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BB 2020, UMA NOVA ERA VAI COMECAR!

O maior reality show de sempre esta de volta para uma edicao historica, inovadora e
surpreendente. Com a inocéncia do primeiro dia e a esséncia dos dias de hoje.

O Big Brother mudou a histéria da televisao no mundo e continua a n&o deixar ninguem
indiferente. Agora, 20 anos depois da estreia em Portugal, teremos pessoas reais,
inspiradoras e genuinas num programa conduzido por Claudio Ramos.
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SINOPSE \e

Em 1999, o Big Brother iniciou uma revolugcdo no mundo televisivo, tornando-se um fenémeno cultural. O formato foi
adaptado em 60 mercados internacionais, atingindo uma audiéncia superior a 2 mil milhdes de espectadores. E ainda
hoje o formato de reality show mais visto mundialmente.

BB 2020, UMA NOVA ERA VAl COMECAR!

Em 2020 esta de regresso a TVI, numa versao mais tecnolégica e inovadora, com Claudio Ramos como o grande
anfitriao.

Vérios concorrentes estarao confinados numa casa real, sustentavel e amiga do ambiente, sem qualquer tipo de contato
com o mundo exterior: sem internet, sem televisdo e sem relogios. Durante varios meses todos 0s passos seréao
seguidos, 24 horas por dia, 7 dias da semana, por dezenas de camaras de ultima geracdo e multiplos microfones. A
casa estara equipada com tudo o que eles precisam incluindo algumas comodidades como, por exemplo, uma piscina
com vista para o mar.

O Big Brother 2020 vai juntar pessoas ecléticas e reais, representantes de varias geracoes, varias regides e que serao o

espelho da nossa sociedade defendendo ideias e opinides sobre temas fraturantes dos nossos dias. Todas ir&o lutar
pelo mesmo — permanecer na casa até ao ultimo dia, ganhando o coracao dos telespectadores... e um grande prémio!
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PERFIL DO APRESENTADOR

Claudio Ramos,

Nasceu em Luanda, mas cresceu no Alentejo onde regressa frequentemente para
momentos em familia com a sua filha.

Estreou-se em televisdo em 2001 e conta com varios projetos de sucesso desde
entdo. Frontal e controverso, transformou-se numa figura incontornavel da
televisao portuguesa.

Em 2002, participou no Big Brother Famosos, chegando a ser apontado como yf'.‘-"'_;""‘f"- \
favorito a vitoria. Agora, 18 anos depois da experiéncia como concorrente, Claudio
regressa a um formato que tdo bem conhece, desta feita como apresentador. 4

Preparado para apresentar o programa mais esperado do ano, Claudio Ramos esta o ‘
entusiasmado por participar na mudanca da TVI, ambicionando surpreender o ’
publico com criatividade, entrega e absoluta dedicacgéao.
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PERFIL DE TRANSMISSAO e

BB 2020, UMA NOVA ERA VAl COMECAR!

BBZOZO GALAS NOMEA(;C)ES DIARIO LATE NIGHT COMPACTO
DURACAO PREVISTA 2h 1h30 1h 1h 1h30
PERIODICIDADE Semanal Semanal 22 a 62 feira 22 a 62 feira Semanal
tvireality
rea FAIXA HORARIA . . . : : . .
PREVISTA Prime Time Prime Time Access Late Night Prime Time

* transmisséo no TVI Reality 24 horas/dia
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PRESENCA DIGITAL

Alem da forte presenca na antena da TVI, o BB 2020 tera
um site dedicado que acompanhara, em tempo real, o dia a
dia dos concorrentes. Neste site sera possivel ter acesso
aos melhores momentos do programa, a conteudos
exclusivos, e ainda a rever todos os programas. Além do site
oficial, os espectadores poderdo acompanhar todos o0s
momentos no TVI Player, assim como na App desenvolvida
para o efeito.

O reality show tera também um forte impacto nas redes
sociais, com paginas proprias no Facebook e Instagram
(@bigbrothertvi). O programa tera ainda visibilidade nas
contas oficiais da TVI e da TVI Reality no Facebook,
Instagram e Tik Tok.
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PATROCINIO e

BB 2020, UMA NOVA ERA VAl COMECAR!

O patrocinio do programa engloba as seguintes contrapartidas semanais:

O Junto as autopromocdes do programa na TVI: cartdo de 5” (35 insercbes), com referéncia em voz off ao anunciante, com a seguinte

distribuicéo:
FAIXAS HORARIAS 08-13 13-20 20-24 24-03 03-08 TOTAL
N° DE INSERCOES 10 15 5 4 aH 35

U Junto aos programas na TVI (no inicio e no fim): cartdo de 5”, com referéncia em voz off ao anunciante (26 insercoes);

U Junto aos programas na TVI Reality (no inicio e no fim): cartdo de 5", com referéncia em voz off ao anunciante (26 insercdes);
L Nos blocos dos programas na TVI: spot com durac&o opcional (15 insercoes);

L Nos blocos dos programas na TVI Reality: spot com duracao opcional (15 insergoes);

U Plataformas digitais: pre/mid/pos rol com duracéo opcional (25 000 visualizactes);
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PATROCINIO

INVESTIMENTO DE MEDIA TOTAL (variavel de acordo com a duracéo do spot/preroll e nimero de semanas contratadas):

NOVEROD. . Canitne CARTOES (5”) + SPOTS + PREROLL
SEMANAS = 10" 15" 20" 25" 30"
4 95 710 € 190 040 € 210790 € 212 080 € 256 710 € 291 480 €
8 172 360 € 348 050 € 386 590 € 389 008 € 472 080 € 536 790 €
12 229 950 € 474050 € 527 410 € 530 754 € 646 110 € 735 960 €

Nota: Para beneficiarem de exclusividade de categoria de produto, os patrocinadores devem considerar uma sobretaxa 20%, que sO
podera ser contratada se o patrocinio néo tiver ja sido comprado por um concorrente.

INVESTIMENTO PRODUGAO CART&ES PATROC‘N'O: 1 500€ (Este valor exclui qualquer margem de intermediag&o/rappel).



BB 2020, UMA NOVA ERA VAI COMECAR!
g

COLOCAGCAO DE PRODUTO -

De acordo com a natureza do programa, e tendo em vista satisfazer as necessidades de comunicacao dos anunciantes, temos *

disponiveis as seguintes oportunidades:

= PRESENCAS NORMAIS: Passivas - introducéo de produtos de utilizacéo diaria ou passiveis de utilizacdo no contexto do programa
em locais estratégicos da casa, ndo estando contemplada a obrigatoriedade do manuseamento dos produtos por parte dos
intervenientes. Garantida exposi¢cdo minima da marca de 3”.

= PRESENCAS ESPECIAIS: Enquadrado no perfil do programa, e de acordo com os limites legais existentes, ha a possibilidade de
criar situacoes a medida dos interesses de comunicagcao de cada anunciante. As presencas no programa serao avaliadas caso a
caso mediante briefing do anunciante, dando origem a uma presenca da marca no programa com uma exposicdo minima de 30”. As
presencas serdo ainda destacadas na homepage do site TVI ou TVI Player e partilhadas nas suas redes sociais.

INVESTIMENTO:
PRESENCAS PASSIVAS PRESENCAS ESPECIAIS
e — MEDIA TV PRODUCAO TV * MEDIA TV PRODUCAO TV *| MEDIA DIGITAL PS%?_IEJ;’I:_%O
Diario 22 a 62 - acesso 1895 € 250 € 11130 € 3000 € 1000 € 1000 €
Diério 22 a 62 - late night 681 € 500 € 4 000 € 3500€ 1000 € 1000 €
Compacto Sabado 2815€ 500 € 16 530 € 3500€ 1000 € 1000 €
Gala Domingo 2815€ 500 € 16 530 € 3500 € 1 000 € 1000 €
* Este valor exclui qualquer margem de intermediacao/rappel.
e Notas:
h_,l = Para mais detalhes sobre a natureza das referidas presencas, consultar também a Informacéo Comercial n°® 002/20; 9

= A TVI esta disponivel para analisar outras solu¢cdes de comunicacéo de cada anunciante, sendo a integracdo da marca analisada caso a caso e mediante briefing do anunciante.
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COLOCAGCAO DE PRODUTO - OPORTUNIDADES e

BB 2020, UMA NOVA ERA VAl COMECAR!

Ha 20 anos o Big Brother revolucionou a TV e, desde entdo, o fendmeno dos realitys manteve-se como uma das maiores tendéncias do
consumo televisivo. O formato liderou mesmo, nos ultimos 6 anos, o ranking dos programas mais vistos em Portugal. Este ano o BB

regressa ainda mais inovador e surpreendente, apresentando-se como uma boa oportunidade para o mercado publicitario.

Segmentos disponiveis:

» Eletrodomeésticos

= Supermercado

= Produtos alimentares, de higiene e beleza e limpeza da casa
= Bebidas

= Telecomunicacoes

=  Automoveis

= Roupa /sapatos/acessorios

= Alimentacédo e produtos para cao

= Encomenda e entrega de refeicdes/outros produtos

= [Festas tematicas e desafios desenhados “a medida”

®
h_,l Nota: A TVI esta disponivel para analisar outras solu¢des de comunicagéo de cada anunciante, sendo a integracdo da marca analisada caso a caso e mediante briefing do anunciante. 10
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COLOCAGAO DE PRODUTO - “*CROSSOVER”

Tirando partido de diferentes meios, plataformas e formatos do universo TVI, existe a possibilidade de desenvolvermos projetos

integrados no Big Brother que transitem ou multipliquem-se “fora dele”. Cada projeto sera desenvolvido de acordo com os objetivos de

comunicacéo de cada anunciante e respeitando o perfil de cada um dos programas/plataformas.
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®
h_,l Nota: A TVI esté disponivel para analisar todas as solu¢des de comunicacdo, sendo a integracdo da marca analisada caso a caso e mediante briefing do anunciante.
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PUBLICIDADE EM ECRA FRACIONADO ) et 'I

BB 2020, UMA NOVA ERA VAl COMECAR!

O programa contempla a possibilidade de realizacdo de insercbes de publicidade em ecra fracionado durante a sua exibicao. Esta
forma de comunicacdo tem grande impacto e permite que a audiéncia veja a mensagem publicitaria sem interrupcéo para intervalo. O
namero de inser¢cdes por programa € variavel e sera definido posteriormente, tendo em conta a natureza e a integridade do contetdo

do programa e os interesses de comunicac¢ao do anunciante.

Caracteristicas:

*= Insercao exibida de forma individualizada;

= Area maxima de insercéo: equivalente a ¥ do ecré;
Separacdao grafica entre os 2 conteudos;

» Presenca da mencao “Publicidade” durante a exibicao.

INVESTIMENTO MEDIA (por insercéo): Valor negociado do anunciante + 100% de sobretaxa
INVESTIMENTO PRODUGAO (por execucio): 2 500€ (Este valor exclui qualquer margem de intermediagao/rappel)
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TELEPROMOCOES

Temos também disponivel a comercializacdo de telepromocées. A escolha deste formato, além de permitir um alto envolvimento do

¢

produto/marca com o programa, permite ao anunciante passar mensagens de caracter publicitario, com explicacdo e call to action.

As telepromocdes sdo gravadas no décor do programa e exibidas no decorrer do mesmo.

INVESTIMENTO:
PROGRAMA TELEPROMOCOES 60"
INVESTIMENTO MEDIA * | INVESTIMENTO PRODUCAQ *
Diario 22 a 62 - acesso 4000 € 3500 €
Diario 22 a 62 - late night 3780 € 4 500 €
Compacto Sabado 6 000 € 4500 €
Gala Domingo 9930 € 4500 €

* valor por inser¢ao;
** valor por insercao, este valor exclui qualquer margem de intermediacao/rappel.

Notas:

As telepromocdes tém a duracao de 60”; Para telepromoc6es com duracdes diferentes serao aplicados os indices de conversao em vigor;

Os investimentos de producédo poderao sofrer alteracées em consequéncia das especificidades de cada projeto e incluem apenas direitos de imagem de um apresentador;
O guido é da responsabilidade da TVI, elaborado mediante briefing detalhado do anunciante que devera ser enviado com uma semana de antecedéncia;

Materiais graficos deverao ser enviados com uma semana de antecedéncia;

Gravagdo Live on tape, execucdo simples e sem edicao. Cada telepromocgé&o so6 pode ser exibida uma vez;

Para mais detalhes sobre telepromocdes, consultar a Informac¢do Comercial n° 002/20.
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O Para uma maior associacao dos anunciantes as plataformas digitais do programa, propomos o0s seguintes packs de media:
LOCAL FORMATO IMPRESSOES PERIODO |INVESTIMENTO
Billboard 1 000 000
Site e TVI Player 4 semanas ASAGIORS
Halfpage 1 4000 000

Nota: para packs superiores a 4 semanas, consulte por favor o seu diretor de conta.

LOCAL FORMATO VISUALIZACOES PERIODO INVESTIMENTO
100 000 5 000€
Site e TVI Player Preroll 250 000 4 semanas 10 000€
500 000 15 000€

Nota: para packs superiores a 4 semanas, consulte por favor o seu diretor de conta.

O Tendo em conta os objetivos de comunicacéo de cada anunciante, € possivel criar solu¢cdes a medida de cada um. Cada presenca

sera analisada mediante briefing do anunciante.

INVESTIMENTO MEDIA E PRODUGAO: A definir, mediante briefing.
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LICENCIAMENTO

Acreditamos que a associacdo ao programa permite aumentar significativamente o interesse do consumidor através da transferéncia

N\

-
=

de valores e notoriedade da marca ao produto ou servico licenciado e dessa forma acrescentar valor e diferenciacdo num mercado

cada vez mais competitivo.
Modelos disponiveis:

= Licenciamento Produto: O anunciante adquire o direito de desenvolver produtos especificos ou inserir em produtos existentes
elementos com associacao direta da marca propriedade da TVI.

= Licenciamento Promocional: Possibilidade de utilizar a marca e elementos identificativos do programa e/ou contetdo no ponto de
venda do anunciante, promoc¢6es ou acOes de loja com o direito de utilizar brindes exclusivos para associacdo com 0S seus
produtos ou campanhas (exemplo: utilizacdo em materiais de Ponto de Venda (posters, stickers, tarjas, teimosos, etc); Mailings;
Folhetos de Loja; Cupdes de desconto).

= Licenciamento Conteudo: O anunciante adquire o direito de utilizacdo de conteido nas suas redes sociais e sites, podendo
desenvolver mecanicas promocionais associadas, exclusivamente nestes universos. (exemplo: utilizacao de fotografias e/ou clipes
de video do programa).

Nota: Modelos de negécio a desenvolver caso a caso mediante briefing de anunciante

tvi 15



OBSERVAGCOES GERAIS L )

Condicdes apresentadas para valor bruto negociado; -
Os valores apresentados ndo sdo acumulaveis com outras condicdes especiais;
Aos valores apresentados, acresce IVA, impostos e taxas legais em vigor;
Na eventualidade da contratacéo ser efetuada pelo anunciante/agéncia sem intervencdo de Central de Compras, o pagamento da campanha deve ser efetuado antecipadamente de acordo
com as Condi¢des Gerais de Contratacdo de Comunicacdo Comercial Audiovisual (TVI) e Condicdes Gerais de Contratacdo de Comunicacdo Comercial da MCD;
A contratacdo de espaco sera feita de acordo com as Condi¢des Gerais de Contratacdo de Comunicacao Comercial Audiovisual (TVI) e Condicoes Gerais de Contratacdo de Comunicacao
Comercial da MCD;
A proposta é valida por 30 dias (de calendario), findos os quais podera sofrer alteragdes, em virtude de mudangas de tabela e/ou grelha de programacéo. No caso de proposta de Colocacao
de Produto a validade é apenas de 15 dias (de calendario); -

e . \ - B . e : . N -
As presentes condi¢des comerciais sao confidenciais destinando-se a utilizagao exelusiva da Agéncia de Comunicagéo/Central de Compras/Anunciante responsavel pela negociacéo e/ou ao
Anunciante objeto das condi¢fes. A sua divulgacao a terceiros ndo podera em quaisquer situacdes ser efetuada sem prévia autorizagdo por escrito por parte da TVI;
Os investimentos acordados para Colocacéo de Produto e Custos de Producéo devem ser considerados como adicionais face aos investimentos acordados para a compra de media
convencional;
Os patrocinadores poderdo ocupar posi¢oes preferenciais nos blocos do programa. A ocupacao deste espaco sera feita por ordem cronoldgica de rececéo das respetivas ordens de
publicidade, salvo se existirem taxas negociadas para a ocupacéo dessas posicoes;
Nos cartbes de patrocinio, para além da referéncia a marca, descricdo do produto ou Servico e contacto, podem ainda ser aceites outras mencoes se for feita prova de que as mesmas se
encontram registadas no Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI), como integradas no logotipo do patrocinador;
Todos os cartdes de patrocinio tém que ser submetidos a apreciacdo prévia da TVI, com uma antecedéncia minima de 3 dias Uteis em relacdo a data de arranque da campanha;
A TVI poderé colaborar na produgéo dos cartdes de patrocinio para emiss@o exclusiva nos seus canais, mediante orcamento caso a caso. As locucdes dos cartdes de patrocinio sao feitas
pela TVI;
Eventuais informacdes relativas a resultados de media constantes nesta proposta constituem caracter informativo e ndo vinculativo, por parte da TVI;
Salvo acordo em contrério, ndo existe exclusividade de categoria de produto para qualquer uma das formas de contratacéo, nem entre elas (patrocinio e colocacao de produto);
Relativamente as contratacdes de Colocagéo de Produto, caso sejam exibidas um namero de presencas inferior ao contratado, sera faturado o valor proporcional;
Todas as agdes de Colocacéo de Produto referidas neste documento, foram previamente aprovadas pela Dire¢cdo de Programas/Produtora. Eventuais alteragées ao seu conteudo terao de
ser novamente validadas.
Os investimentos realizados ao abrigo da Tabela de Colocagdo de Produto, Licenciamento, bem como os Custos de Producgéo, ndo serdao contabilizados para o calculo de prémios de
producdo anual (“Rappel”).
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