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INFORMAGAO COMERCIAL 087/20 - DIRECCAO COMERCIAL - 5 DE FEVEREIRO 2020




O PROGRAMA QUE POE PORTUGAL A DANCAR

O concurso que vai colocar a prova celebridades e profissionais de danca,
apresentado por Pedro Teixeira e Rita Pereira.

Os concorrentes terao de mostrar a sua habilidade na danca, semana apos semana,
para se manterem em competicao.

PERFIL DE TRANSMISSAO:
Estreia - 16 de Fevereiro
Semanal - Domingo

Horario - Prime-Time




O PROGRAMA QUE POE PORTUGAL A DANCAR

SINOPSE

Danca com as Estrelas”, o programa que pde Portugal inteiro a dancar, esta de volta
as noites de domingo da TVI!

Com Rita Pereira e Pedro Teixeira a marcar o ritmo, serdo muitas as figuras publicas
que vao deslumbrar na pista de danca juntamente com dancgarinos profissionais.

Nesta competicdo, cada par ira apresentar, todas as semanas, um ritmo de danca
gue sera avaliado pelo glamoroso, mas implacavel, juri.

As duas duplas menos votadas pelo publico e pelos jurados terdo de se enfrentar no
ja famoso duelo: o “frente-a-frente”. Aqui, o publico sera sobreano e o par que
receber menos votos € eliminado.

Também havera espaco para outros convidados se juntarem a grande festa do Danca
com as Estrelas. As emocfes voltam a estar a flor da pele, todos os domingos, na
TVI!

Entre os concorrentes estao a cantora Carolina Deslandes, o pasteleiro Marco Costa,
as atrizes Soraia Tavares e Margarida Corceiro e o ator Paulo Pires!
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O PROGRAMA QUE POE PORTUGAL A DANCAR

PATROCINIO

O patrocinio do programa engloba as seguintes contrapartidas semanais:

Junto as autopromocdes do programa na TVI: cartdo de 5” (21 insercdes), com referéncia em voz off ao anunciante, com a seguinte
distribuicao:
08-13 13-20 20-24 24-03 03-08 TOTAL
5 8 3 4 1 21
Junto aos programas na TVI (no inicio e no fim): cartdo de 5”, com referéncia em voz off ao anunciante (2 insercoes);

Nos blocos dos programas na TVI: spot com duracao opcional (2 insergdes).

INVESTIMENTO DE MEDIA TOTAL (variavel de acordo com a duracéo do spot e nimero de semanas contratadas):

~ i CARTOES 5” +
el SPOTS ATE 20”
4 SEMANAS 47 530€ 73 730€

Notas:
Para beneficiarem de exclusividade de categoria de produto, os patrocinadores devem considerar uma sobretaxa 20%, que s6 podera ser contratada se o patrocinio nao tiver ja sido comprado

por

um concorrente.

Para patrocinios superiores a 4 semanas, e/ou duracéo de spots diferentes, consulte por favor o seu diretor de conta.

INVESTIMENTO PRODUQAO CART@ES PATROCINK) 1 500€ (Este valor exclui qualquer margem de intermediacéo/rappel).
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O PROGRAMA QUE POE PORTUGAL A DANCAR

COLOCACAO DE PRODUTO

De acordo com a natureza do programa, e tendo em vista satisfazer as necessidades de comunicacdo dos anunciantes, temos
disponiveis as seguintes oportunidades:

= PRESENCAS NORMAIS: Manipuladas - introducdo de produtos de utilizacdo diaria em locais estratégicos (exemplo: agua ou
refrigerantes, colocados ao dispor dos apresentadores e juri). Esta contemplada a obrigatoriedade do manuseamento dos produtos
por parte dos intervenientes).

INVESTIMENTO MEDIA (por presencay): 4 510€ (duragdo minima 5”)
INVESTIMENTO PRODUCAOQO (por presenca): 2 500€ (Este valor exclui qualqguer margem de intermediacéo/rappel)

= PRESENCAS ESPECIAIS: Enquadrado no espirito do programa, e de acordo com os limites legais existentes, ha ainda a
possibilidade de criar situacdes a medida dos interesses de comunicacdo de cada anunciante, por exemplo, desenvolver momentos
especiais de danca com associagcdo de marcas. As presencas no programa serdo avaliadas caso a caso mediante briefing do
anunciante, dando origem a uma presenca da marca no programa com uma exposicdo minima de 30”. As presencas serdo ainda
destacadas nas redes sociais TVI e na homepage do site TVI ou TVI Player.

INVESTIMENTO MEDIA (por presenca): 16 530€ (duragcao minima 307)

INVESTIMENTO PRODUCAO TV (por presencga): a orcamentar caso a caso (Este valor exclui qualquer margem de intermediagao/rappel)
INVESTIMENTO MEDIA DIGITAL (por presenca): 1 000€

INVESTIMENTO PRODUCAO DIGITAL (por presenca): 1 000 € (Este valor exclui qualquer margem de intermediac&o/rappel)

Notas:

= Para mais detalhes sobre a natureza das referidas presencas, consultar também a Informacéo Comercial n°® 002/20.

= A TVI esta disponivel para analisar outras solu¢cdes de comunicacdo a medida dos interesses de comunicacao de cada anunciante, sendo a integracdo da marca analisada caso a caso e
mediante briefing do anunciante.
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O PROGRAMA QUE POE PORTUGAL A DANCAR

PUBLICIDADE ECRA FRACIONADO

O programa contempla a possibilidade de realizacao de insercdes de publicidade em ecré fracionado durante a sua exibicdo. Esta forma
de comunicacao tem grande impacto e permite que a audiéncia veja a mensagem publicitaria sem interrupcéo para intervalo. O numero
de inser¢des por programa € variavel e sera definido posteriormente, tendo em conta a natureza e a integridade do contetdo do programa
e os interesses de comunicacdo do anunciante.

Caracteristicas:

* Insercao exibida de forma individualizada;

= Area maxima de insercéo: equivalente a ¥ do ecré;

= Separacao gréafica entre os 2 conteudos;

» Presenca da mencao “Publicidade” durante a exibicao.

INVESTIMENTO MEDIA (por insercédo): Valor negociado do anunciante + 100% de sobretaxa
INVESTIMENTO PRODUGCAO (por execucao): 2 500€ (Este valor exclui qualquer margem de intermediacdo/rappel)



O PROGRAMA QUE POE PORTUGAL A DANCAR

TELEPROMOGOES

Temos também disponivel a comercializacdo de telepromocdes. A escolha deste formato além de permitir um alto envolvimento do
produto/marca com o programa, permite ao anunciante passar mensagens de caracter publicitario, com explicacéo e call to action.
As telepromocdes séo gravadas no décor do programa e exibidas no decorrer do mesmo.

INVESTIMENTO MEDIA (por insercédo): Valor negociado do anunciante + 100% de sobretaxa
INVESTIMENTO PRODUCAO TV (por insercéo): 4 500€ (Este valor exclui qualquer margem de intermediac&o/rappel).

Notas:

As Telepromocdes tém a duragéo de 60”; Para as telepromocdes com duracées diferentes, serdo aplicados os indices de conversdo em vigor;

Os investimentos de producédo poderao sofrer alteracbes em consequéncia das especificidades de cada projeto e incluem apenas direitos de imagem de um apresentador;
O guido é da responsabilidade da TVI, elaborado mediante briefing detalhado do anunciante que devera ser enviado com uma semana de antecedéncia;

Materiais graficos deverdo ser enviados com uma semana de antecedéncia;

Gravacéo Live on tape. Execucao simples e sem edicao;

Cada telepromocao s6 pode ser exibida uma vez;

Para mais detalhes sobre telepromocgdes, consultar a Informacao Comercial n°® 002/20.

DIGITAL

Mediante briefing e permitindo uma associacdo dos anunciantes as plataformas digitais, podem ser desenvolvidos presencas
através de formatos especiais ou conteudos personalizados.

INVESTIMENTO MEDIA E PRODUCAO: A definir, mediante briefing.
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O PROGRAMA QUE POE PORTUGAL A DANCAR

LICENCIAMENTO

Acreditamos que a associacdo ao programa permite aumentar significativamente o interesse do consumidor atraveés da transferéncia de
valores e notoriedade da marca ao produto ou servico licenciado e dessa forma acrescentar valor e diferenciagdo num mercado cada vez
mais competitivo.

Modelos disponiveis:

= Licenciamento Produto: O anunciante adquire o direito de desenvolver produtos especificos ou inserir em produtos existentes
elementos com associacao direta da marca propriedade da TVI.

= Licenciamento Promocional: Possibilidade de utilizar a marca e elementos identificativos do programa e/ou conteddo no ponto de
venda, promocdes ou acdes de loja com o direito de utilizar brindes exclusivos para associa¢cdo com o0s seus produtos ou campanhas
(exemplo: utilizagdo em materiais de Ponto de Venda (posters, stickers, tarjas, teimosos, etc); Mailings; Folhetos de Loja; Cupdes de
desconto).

= Licenciamento Conteudo: O anunciante adquire o direito de utilizacdo de conteldo nas suas redes sociais e sites, podendo
desenvolver mecanicas promocionais associadas, exclusivamente nestes universos. (exemplo: utilizacéo de fotografias e/ou clipes de
video do programa).

Nota: Modelos de negécio a desenvolver caso a caso mediante briefing de anunciante



OBSERVAGCOES GERAIS L )

= Condicbes apresentadas para valor bruto negociado; -

» Os valores apresentados nao sdo acumulaveis com outras condicdes especiais;

= Aos valores apresentados, acresce IVA, impostos e taxas legais em vigor;

= Na eventualidade da contratacdo ser efetuada pelo anunciante/agéncia sem intervencdo de Central de Compras, o pagamento da campanha deve ser efetuado antecipadamente de acordo
com as Condi¢des Gerais de Contratacdo de Comunicacdo Comercial Audiovisual (TVI) e Condicdes Gerais de Contratagcdo de Comunicacdo Comercial da MCD;

» A contratacdo de espaco sera feita de acordo com as Condicdes Gerais de Contratacdo de Comunicacao Comercial Audiovisual (TVI) e Condi¢cdes Gerais de Contratacao de Comunicacao
Comercial da MCD;

» A proposta é valida por 30 dias (de calendario), findos os quais podera sofrer alteragcdes, em virtude de mudancas de tabela e/ou grelha de programacao. No caso de proposta de Colocacao
de Produto a validade é apenas de 15 dias (de calendario); -

= As presentes condigBes comerciais sao confidenciais destinando-se a utilizacao exelusiva da Agéncia de Comunicacao/Central de Compras/Anunciante responsavel pela negociacéo e/ou ao
Anunciante objeto das condi¢des. A sua divulgacédo a terceiros ndo podera em quaisquer situacoes ser efetuada sem prévia autorizagao por escrito por parte da TVI;

= Os investimentos acordados para Colocacdo de Produto e Custos de Produg¢do devem ser considerados como adicionais face aos investimentos acordados para a compra de media
convencional;

= Os patrocinadores poderdo ocupar posi¢des preferenciais nos blocos do programa. A ocupacao deste espaco sera feita por ordem cronoldgica de rececao das respetivas ordens de
publicidade, salvo se existirem taxas negociadas para a ocupacdo dessas posicOes;

= Nos cartbes de patrocinio, para além da referéncia a marca, descricdo do produto ou Servico e contacto, podem ainda ser aceites outras mencdes se for feita prova de que as mesmas se
encontram registadas no Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI), como integradas no logotipo do patrocinador;

= Todos os cartdes de patrocinio tém que ser submetidos a apreciacéo prévia da TVI, com uma antecedéncia minima de 3 dias Uteis em relacdo a data de arranque da campanha;

= A TVI podera colaborar na producdo dos cartdes de patrocinio para emissao exclusiva nos seus canais, mediante orgamento caso a caso. As locugdes dos cartdes de patrocinio sao feitas
pela TVI;

= Eventuais informag®es relativas a resultados de media constantes nesta proposta constituem caracter informativo e nao vinculativo, por parte da TVI;

» Salvo acordo em contrério, ndo existe exclusividade de categoria de produto para qualquer uma das formas de contratagdo, nem entre elas (patrocinio e colocacéo de produto);

» Relativamente as contrata¢des de Colocagéo de Produto, caso sejam exibidas um numero de presencas inferior ao contratado, sera faturado o valor proporcional;

*» Todas as ag6es de Colocagdo de Produto referidas neste documento, foram previamente aprovadas pela Direcdo de Programas/Produtora. Eventuais alteracdes ao seu conteudo terao de
ser novamente validadas.

» Os investimentos realizados ao abrigo da Tabela de Colocagédo de Produto, Licenciamento, bem como os Custos de Producédo, ndo serao contabilizados para o calculo de prémios de
producédo anual (“Rappel”).
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