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QUEM NUNCA AMOU DEMAIS?

Para todas as mulheres que lutam e tanto se sacrificam para educar bem os
seus filhos. Para fazer deles pessoas a suaimagem, homens de bem.

Quem nunca amou demais? Ou melhor: sera amar demais errado? E que o amor
nunca nos parece em demasia quando bate dentro de nos. Confirma quem o sente,
confirma quem o vive, confirma quem esteve disposto a tudo em nome desse amaor,

confirmam os poetas que sempre escreveram sobre ele.

PERFIL DE TRANSMISSAO:
Estreia — 2° Trimestre 2020
Diério - 22 a 62

Periodo Horario — Prime-Time



QUEM NUNCA AMOU DEMAIS?
SINOPSE

Ha quem esteja disposto a dar a vida, ou o seu tempo de vida, para salvar alguém, por amar mais...

E assim Zeca, o protagonista. Uma pessoa dotada de valores, com um enorme sentido de justica, que nem sempre escolhe o caminho
provavel para ajudar quem ama, mas que nunca tem duvidas sobre o que é prioritario: proteger os seus. E isso que o leva a prisio,
guando aceita dar-se como culpado por um crime que ndo cometeu em nome de outrem para salvar a vida da sua mae. Por a amar
demais, Zeca abdica da sua propria liberdade, e do amor que Ema sente por ele. E quando percebe que foi enganado e que o seu
sacrificio foi em v&o, em vez de se revoltar, é resiliente. E prepara-se para o que serd o dia do grande embate: 0 momento em que vai
poder fazer justica por tudo o que passou.

Zeca fica preso durante mais de 15 anos, mas quando sai esta determinado a descobrir qguem foram as pessoas que o trairam. Quer
fazer justica pelos anos perdidos, mas quer também provar a sua inocéncia. Quer ter o direito de recomecar de novo, com a ficha limpa. E
se para isso tiver de fazer algo que néo deve no caminho, tudo bem: a pena ja a cumpriu por antecipacdo. Um homem que sabe bem o
gue guer, sem que isso o torne calculista, frio ou incapaz de sentir ou amar... Talvez isso seja 0 seu lado feminino a manifestar-se, fruto de
ter crescido com uma mae e quatro irmas. Afinal, ndo dizem que as mulheres sao feitas para aguentar todo o tipo de provacdes? Zeca é
uma versao de calcas destas mulheres lutadoras. O filho que se sacrifica pela mae. O irmé&o protetor. O homem que pela mulher que ama
roda o mundo. O pai que pela filha se descobre um novo homem, capaz da forca de um ledo.

Zeca € um hino as mulheres que o educaram, porque o0 mundo em gue vivemos pode ser considerado ainda dos homens, mas é do
ventre das mulheres que eles nascem, sao elas quem os educam, sdo a sua maior influéncia. O que mostra que na realidade o mundo
esta nas méos das mulheres, a quem compete fazer dos seus filhos: homens tolerantes, homens amorosos que as amem e respeitem
acima de tudo, que as tratem como iguais.
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QUEM NUNCA AMOU DEMAIS?

ELENCO

Ana Varela, Graciano Dias, Sérgio Praia, Sofia Ribeiro, Ana
Guiomar, Fernanda Serrano, Pedro Lima, Dina Félix da
Costa, José Wallenstein, Nuno Pardal, Sofia Nicholson,
Jodo Lagarto, Susana Arrais, Madalena Branddo, Helena
Costa, Beatriz Barosa, Matilde Reymao, Catarina Rebelo,
Diogo Branco, Filipa Pinto, Filipe Matos, Joana Manuel,
Joaquim Nicolau, Jorge Albuquerque, Miguel Bogalho,
Ricardo Castro, Salvador Nery e Carla Vasconcelos séo os
rostos do novo projeto de ficcao da TVI.




QUEM NUNCA AMOU DEMAIS?

PATROCINIO

O patrocinio permite ao anunciante reforcar a sua ligacdo com o conteudo e garantir maior visibilidade e retorno. Em cada episodio

teremos disponivel um bloco para os patrocinadores da novela.

Regras:
» Limite de patrocinadores a 4 quotas;

= Duracgao do spot no bloco dos patrocinadores limitado até 20” (outras duracdes terdo de ser avaliadas caso a caso);

Abaixo breve esquema ilustrativo do alinhamento de patrocinadores junto ao bloco.

Cartoes Genérico Contetddo Bloco Conteudo Gelférico Cartoes
Pat. Inicial Pat. Final Pat.



QUEM NUNCA AMOU DEMAIS?

PATROCINIO

O patrocinio do programa (exclusivo a 4 anunciantes) engloba as seguintes contrapartidas semanais:
= Junto as autopromogcdes do programa na TVI e TVI FICCAO: cartdo de 5” (72 insercdes), com referéncia em voz off ao anunciante,

com a seguinte distribuicéo:

FAIXAS HORARIAS 08-13 13-20 20-24 24-03 03-08 TOTAL
L
m N° DE INSERCOES 10 10 7 4 0 31
FAIXAS HORARIAS 08-13 13-20 20-24 24-03 03-08 TOTAL
LY . [
qum N° DE INSERCOES 11 14 8 8 0 41

= Junto ao programa (no inicio e no fim): cartdo de 5", com referéncia em voz off ao anunciante (10 inserc6es);

= Nos blocos do programa: spot com duracéo opcional (5 insercdes);

INVESTIMENTO PARA 4 SEMANAS:

= Para beneficiarem de exclusividade de categoria de produto, os patrocinadores devem considerar uma sobretaxa de 20%, que s6
podera ser contratada se o patrocinio nao tiver ja sido comprado por um concorrente;
4 SEMANAS 35010¢€ 68 890€ = Para patrocinios superiores a 4 semanas, e/ou duragao de spots superiores a 20", consulte por favor o seu diretor de conta.

INVESTIMENTO PRODUC}AO CARTOES PATROCINIO: 1.500€ (Este valor exclui qualquer margem de intermediacgao/rappel).
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QUEM NUNCA AMOU DEMAIS?

COLOCAGCAO DE PRODUTO

De acordo com a natureza do programa e tendo em vista satisfazer as necessidades de comunicagao dos anunciantes, temos disponivel

0S seguintes formatos:

» PRESENCAS NORMAIS: Passivas, Manipuladas e Manipuladas com Alterac&o de Guiéo
» PRESENCAS ESPECIAIS: Modelacao de Guiao e Modelacdo de Personagem

As presencas especiais terdo também uma presenca nas redes sociais TVI e destaque na homepage do site TVI ou TVI Player.

PRESENCAS NORMAIS PRESENCAS ESPECIAIS
g - . g Manipuladas com N . b ~
Passivas 3 Manipuladas 5 alteragio de guido 10” Modelac&o de guido 30 Modelac&o de Personagem
. - . - ' x % . Producéo Media Producéo . Producéo Media Producéo
Media | Producéo Media | Producéo Media | Producao* | Media TV TV* Digital Digital* Media TV TV Digital Digital*
26406 = 2506 | 42406 = 12506 74106 | 25006 155306 35006 | 10006 | 10006 | °oo°% | S0 | 1000€ | 1000€

* Este valor exclui qualquer margem de intermediacdo/rappel

Notas:

= Para mais detalhes sobre a natureza das referidas presencas, consultar também a Informac¢éo Comercial n°® 002/19.

= A TVI e a Plural estdo disponiveis para analisar outras solu¢cdes de comunicacao a medida dos interesses de comunicac¢édo de cada anunciante, a integracao da marca sera analisada caso a

caso mediante briefing do anunciante.
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QUEM NUNCA AMOU DEMAIS?

TELEPROMOCOES

A escolha deste formato permite ao anunciante passar mensagens de caracter publicitario mantendo a ligacdo com o programa. As
telepromocdes sdo gravadas com recurso aos décors e atores da novela e exibidas sob a forma de spot em posicdo preferencial do

respetivo bloco.

INVESTIMENTO MEDIA (por insercao de 60”): Valor negociado do anunciante + 100% de sobretaxa
INVESTIMENTO PRODUCAO (por execucéo): 25 000€ (Este valor exclui qualquer margem de intermediac&o/rappel. Valor exclui direitos de imagem

dos atores)

Notas:

Todas as propostas para telepromocdes carecem de validagéo prévia;

Para as telepromocdes com duracdes diferentes, serdo aplicados os indices de conversao em vigor;

Os investimentos de producéo poderdo sofrer alteragées em consequéncia das especificidades de cada projeto, inclui gravacdo num décor associado a novela;
O guido é da responsabilidade da TVI, elaborado mediante briefing detalhado do anunciante;

As telepromocdes estéo sujeitas a aprovacao editorial por parte da producdo do programa;

Cada telepromocao contempla direitos de exibicdo para 4 semanas;

Direitos de imagem dos atores a definir caso a caso.

Para mais detalhes sobre telepromocées, consultar a Informagdo Comercial n° 002/20.

DIGITAL

Mediante briefing e permitindo uma associacdo dos anunciantes as plataformas digitais, podem ser desenvolvidos presencas atraves de

formatos especiais ou conteudos personalizados.

INVESTIMENTO MEDIA E PRODUCAO: A definir, mediante briefing.
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QUEM NUNCA AMOU DEMAIS?

LICENCIAMENTO

Caso 0 anunciante pretenda associar-se aos valores e notoriedade da novela e das suas caras podera optar por uma solucdo de

licenciamento.

MODELOS DE LICENCIAMENTO

= Licenciamento Produto - O anunciante adquire o direito de desenvolver produtos especificos ou inserir em produtos existentes
elementos com associacéo direta da marca propriedade da TVI.

= Licenciamento Conteudo - O anunciante adquire o direito de utilizacdo de conteudo nas suas redes sociais e sites, podendo
desenvolver mecéanicas promocionais associadas, exclusivamente nestes universos. Exemplo: post com fotografias e/ou clipes de
video do programa.

= Licenciamento Promocional - Possibilidade de utilizar a marca e elementos identificativos da marca e/ou conteddo do programa no
ponto de venda, promoc¢des ou acdes de loja com o direito de utilizar brindes exclusivos para associacdo com 0s seus produtos ou
campanhas. Exemplo: utilizacdo de logos do programa em materiais de Ponto de Venda (posters, stickers, tarjas, etc.); Mailings;
Folhetos de Loja; Cupdes de desconto.

INVESTIMENTO: A definir caso a caso.

Nota: Modelos de negdcio a desenvolver caso a caso mediante briefing de anunciante
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OBSERVAGCOES GERAIS L )

Condicdes apresentadas para valor bruto negociado; -

Os valores apresentados ndo sdo acumulaveis com outras condicdes especiais;

Aos valores apresentados, acresce IVA, impostos e taxas legais em vigor;

Na eventualidade da contratacéo ser efetuada pelo anunciante/agéncia sem intervencéo de Central de Compras, o pagamento da campanha deve ser efetuado antecipadamente de acordo
com as Condi¢des Gerais de Contratacdo de Comunicacdo Comercial Audiovisual (TVI) e Condicdes Gerais de Contratagcdo de Comunicacdo Comercial da MCD;

A contratacdo de espaco sera feita de acordo com as Condi¢des Gerais de Contratacdo de Comunicacao Comercial Audiovisual (TVI) e Condicoes Gerais de Contratacdo de Comunicagao
Comercial da MCD;

A proposta é valida por 30 dias (de calendario), findos os quais podera sofrer alteragdes, em virtude de mudancas de tabela e/ou grelha de programacao. No caso de proposta de Colocacao
de Produto a validade é apenas de 15 dias (de calendario); -

As presentes condi¢cdes comerciais sdo confidenciais destinando-se a utilizagao exelusiva da Agéncia de Comunicagéo/Central de Compras/Anunciante responsavel pela negociacao e/ou ao
Anunciante objeto das condi¢des. A sua divulgacédo a terceiros ndo podera em quaisquer situacoes ser efetuada sem prévia autorizagao por escrito por parte da TVI;

Os investimentos acordados para Colocagédo de Produto e Custos de Producéo devem ser considerados como adicionais face aos investimentos acordados para a compra de media
convencional;

Os patrocinadores poderdo ocupar posi¢oes preferenciais nos blocos do programa. A ocupacao deste espaco sera feita por ordem cronoldgica de rececdo das respetivas ordens de
publicidade, salvo se existirem taxas negociadas para a ocupacdo dessas posicOes;

Nos cartbes de patrocinio, para além da referéncia & marca, descricdo do produto ou Servico e contacto, podem ainda ser aceites outras mencoes se for feita prova de que as mesmas se
encontram registadas no Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI), como integradas no logotipo do patrocinador;

Todos os cartdes de patrocinio tém que ser submetidos a apreciacdo prévia da TVI, com uma antecedéncia minima de 3 dias Uteis em relacdo a data de arranque da campanha;

A TVI poderé colaborar na produgéo dos cartdes de patrocinio para emissdo exclusiva nos seus canais, mediante orcamento caso a caso. As locucdes dos cartées de patrocinio sao feitas
pela TVI;

Eventuais informag6es relativas a resultados de media constantes nesta proposta constituem caracter informativo e ndo vinculativo, por parte da TVI;

Salvo acordo em contrério, ndo existe exclusividade de categoria de produto para qualquer uma das formas de contratacdo, nem entre elas (patrocinio e colocacao de produto);
Relativamente as contratacdes de Colocagéo de Produto, caso sejam exibidas um namero de presencas inferior ao contratado, sera faturado o valor proporcional;

Todas as agdes de Colocacdo de Produto referidas neste documento, foram previamente aprovadas pela Dire¢cdo de Programas/Produtora. Eventuais alteragées ao seu conteudo terao de
ser novamente validadas.

Os investimentos realizados ao abrigo da Tabela de Colocagdo de Produto, Licenciamento, bem como os Custos de Producéo, ndo serao contabilizados para o calculo de prémios de
producdo anual (“Rappel”).
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