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PAIXOES COM UM DESENLACE
IMPROVAVEL

1 Dois casais conhecem-se e tornam-se inseparaveis. Surge entre dois deles
uma paixdo avassaladora correspondida que vira a lume quando sofrem
um atentado e um acidente de viacao;

1 Uma série de suspense, onde quase todos serao suspeitos e que tera um
desenlace draméatico e improvavel;

-l Um adaptacao de Helena Amaral, baseada no formato da Telefe “Amar

después de Amar”, composta por 70 episodios;

Prime-Time vz uill 47,4% Share de
individuos Audiéncia

Fonte: MMW — Periodo: 1 a 31 de Margo; Canal Base: Canais Aerial; Tipo de Audiéncia: Total Dia; Alvos: Adultos; Programa: A Teia (segunda novela de prime time).
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PAIXOES COM UM DESENLACE IMPROVAVEL

A HISTORIA

Dois casais conhecem-se através dos filhos e cimentam uma relacdo de estreita amizade, aparentemente improvavel,
pela diferenca social entre ambos. Ao ritmo do tango, que Marina, uma das protagonistas, pratica e ensinara a
Goncalo, marido da sua amiga Raquel, a paixdo entre ambos desenrolar-se-a sem que, no entanto, a magia dos
respetivos casamentos se esgote.

O crime que leva a morte de Marina e ao coma de Goncalo trara a lume a historia desta paixao que, aparentemente, so
0S respetivos conjuges desconheciam. Quase todos serdo suspeitos de terem cometido este crime mas o desenlace
sera dramatico e improvavel.
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PAIXOES COM UM DESENLACE IMPROVAVEL

Raquel e Goncalo Macedo séo felizes, estdo casados ha 20 anos e tém dois filhos gémeos: Frederico e Alice. Gongalo € dono de viveiros
de ostras e de uma fabrica de distribuicdo de peixe e marisco. Herdeiro rico, nunca pensou trabalhar na area mas, misteriosamente
avisado sobre a gestao ruinosa que o primo e sécio minoritario André praticava, tem gque assumir um papel que nunca quis e disputa a
lideranca da empresa com o primo e com a propria méae.

Marina e Augusto, também casados ha 20 anos, tém dois filhos adolescentes: Catarina e Nicolau. Em abono do bom funcionamento
familiar, o casal tem tentado esquecer as respetivas frustracdes profissionais: Augusto é empreiteiro, mas gostaria de ser agente da PSP,
e Marina abandonou as dancas de saldo — onde tinha futuro como dancarina de tango - por causa dos filhos. Vira ainda a ter um terceiro
filho “fora do tempo”, 0 que a impedira de recomecar numa idade mais tardia.

Os dois casais conhecem-se e, inicialmente contra a vontade de Augusto, a quem a riqueza de Gongalo incomoda, e de Gongalo, que
considera a intimidade entre Raquel e Marina inoportuna, tornam-se amigos inseparaveis. Raguel encontra em Marina a amiga cumplice
que lhe faltava, mas Goncalo encontrara nela também uma paixado avassaladora e correspondida. O amor entre os dois, que ambos
acreditam ser um segredo absoluto, vira a lume quando sofrem um atentado e um acidente de viacdo. Marina morre e Gongalo fica em
coma.

Nasce aqui uma investigacéo policial que nos leva ao encontro de quase todas as personagens. Pelo que se vem a descobrir, todas
poderiam ter raz0es para ter praticado aquele crime porque, afinal, todas sabiam mais sobre aquela paixdo do que deixavam
transparecer.

Os episadios sao divididos em tempos diferentes: o da atualidade, em que decorre a investigacdo sobre o crime, e 0 dos acontecimentos
anteriores ao crime.
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PAIXOES COM UM DESENLACE IMPROVAVEL

PERSONAGENS PRINCIPAIS

Raquel Macedo
(Maria Joao Pinho)

Casou com Gongalo, deixou de
estudar e ndo trabalha. Apaixonada
pelo marido, pelos filhos gémeos,
pela pintura, pelo jogo e por
champanhe, pouco habituada a
problemas, como reagird quando
Gongalo ficar em coma e descobrir
gue ele era amante da sua melhor

amiga?
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Goncalo Macedo
(Pedro Lima)

Herdeiro e soOcio maioritario da
Odisseia, Peixe e Marisco, empresa
de pesca, criacdo e distribuicdo de
peixes, Goncalo é apaixonado pelo
mar, por Raquel, pelos filhos... mas a
sua vida vai mudar, apaixonando-se
ao ritmo do tango por outra mulher,

Marina.

Augusto Oliveira
(Filipe Vargas)

Comecou a sua vida profissional
como agente da PSP mas,
oficialmente, porque era uma
profissdo perigosa, saiu da policia e
montou uma empresa de construgéo.
Vive para a familia. E um homem
conservador que vai ter de lidar com
a impensavel traicdo da mulher,

Marina.

Marina Oliveira
(Dina Félix da Costa)

Saiu muito cedo do seu Alentejo natal
e so |4 voltar4 anos depois motivada
por uma imprevista e avassaladora
paixdo. O amor que sente por
Augusto e pelos filhos, e a amizade
gque a liga a Raquel, trar-lhe-do
muitos amargos de boca nos ultimos

anos de vida.



PAIXOES COM UM DESENLACE IMPROVAVEL
ELENCO

Pedro Teixeira, Fernanda Serrano, Luis Esparteiro, Helena Isabel, Jodo Lagarto, Teresa Tavares, Ana Varela, Sofia Nicholson, Pompeu
Joseé, Joao Didelet, Tomas Alves, Isabel Figueira, Pedro Almendra, Rodrigo Trindade, Bernardo Faria, Gongalo Norton, Teresa Faria, entre

outros...
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PRESENCA DIGITAL

A série tem um site préprio, com sinopses, videos dos melhores momentos, entrevistas exclusivas, bastidores. No TVI Player irdo estar

disponiveis os episodios completos e clipes.
@ Q

SICRAY Site TVI Player

Amar depois de Amar Amar depois de Amar

1.308.570 pageviews 1.165.310 pageviews
304.770 visitas 238.281 visitas
163.410 videoviews 572.251 videoviews

A série tem também uma forte presenca nas redes sociais, sobretudo Facebook (@amardepoisdeamartvi) e Instagram
(@amardepoisdeamar), com promocao em perfis préprios, bem como nos perfis da TVI.

Fonte: Google Analytics - Estimativas
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SOLUCOES COMERCIAIS

PATROCINIO

O patrocinio do programa engloba as seguintes contrapartidas semanais:

Q Junto as autopromocées na TVI e TVI FICCAO: cartdo de 5”, com referéncia em voz off ao anunciante, com a seguinte distribui¢o:

l o FAIXAS HORARIAS 08-13 13-20 20-24 24-03 03-08 TOTAL
N° DE INSERCOES 10 10 7 4 0 31

.f. ~ FAIXAS HORARIAS 08-13 13-20 20-24 24-03 03-08 TOTAL
E N° DE INSERCOES 11 11 9 9 0 40

O Junto ao programa (no inicio e no fim): cartdo de 5”, com referéncia em voz off ao anunciante (12 inserc¢des);

U Nos blocos do programa: spot com duragao opcional (6 insercdes);

INVESTIMENTO DE MEDIA (variavel de acordo com a duracdo do spot e nimero de semanas contratadas):

L CARTOES 5” +
SEMANAS CARTOES 5 SPOTS 20"

4 119.760 € 189.070 €
8 227.520 € 359.840 €
2 323.280 € 512.300 € ot
1 o o = Para beneficiarem de exclusividade de categoria de produto, os patrocinadores devem considerar uma sobretaxa
de 20%, que s6 podera ser contratada se o patrocinio nao tiver ja sido comprado por um concorrente;
24 574.530 € 914.770 € = Para spots de outras secundagens, consultar por favor a Diregdo Comercial;

INVESTIMENTO PRODUCAO CARTOES PATROCINIO: 1.500€ (Este valor exclui qualquer margem de intermediag&o/rappel).
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PAIXOES COM UM DESENLACE IMPROVAVEL

SOLUCOES COMERCIAIS

COLOCACAO DE PRODUTO

De acordo com a natureza do programa e tendo em vista satisfazer as necessidades de comunicacdo dos anunciantes, temos disponivel os
seguintes formatos:

U PRESENCAS NORMAIS: Passivas, Manipuladas e Manipuladas com Alteragéo de Guiao
U PRESENCAS ESPECIAIS: Modelacdo de Guido e Modelacéo de Personagem

As presencas especiais terdo também uma presenca nas redes sociais TVI e destaque na homepage do site TVI ou TVI Player.

INVESTIMENTO UNITARIO:

PRESENCAS NORMAIS PRESENCAS ESPECIAIS

Manipuladas com

alteragdo de guido 10” Modelacéo de guiao 30 Modelacéo de Personagem

Passivas 3” Manipuladas 5

Producdo Producao Producdo Producao

Media Producdo* Media Produgcdo* Media Produgdo* Media TV* Digital* Media TV Digital*
20235€  250€ 35406 12506 61206 25006 127406 35006  1500€ C?j;’oa ngsoa 1 500€

* Este valor exclui qualquer margem de intermediag&o/rappel

Notas:

= Para mais detalhes sobre a natureza das referidas presencas, consultar também a Informag¢&o Comercial n° 002/19.

= A TVI e a Plural estdo disponiveis para analisar outras solu¢des de comunicac@o a medida dos interesses de comunicacdo de cada anunciante, a integracdo da marca sera analisada caso a caso mediante
briefing do anunciante.
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COLOCACAO DE PRODUTO - DECORES

Décores que irdo compor a série “Segredos que Matam” e onde poderao ser desenvolvidas diferentes presencas com integracdo de marca:

0 CASAMACEDO
Sala, sala de jantar, cozinha com patio, quarto casal com wc, quarto Frederico, quarto Alice e wc comum

Q FABRICA MACEDO
Rececéo, gabinete Goncalo, gabinete André e linha de embalagem

O CASAOLIVEIRA
Sala com kitchenette, quarto casal, quarto filhos e wc

O CASAMEIRELES
Sala com kitchenette, quarto e wc

O CASALAGO
Sala com kitchenette

0 HOSPITAL
Hospital rececéo, quarto Goncgalo e gabinete médico

O POLICIA JUDICIARIA
Rececdo, gabinete diretor e gabinete inspeto

®
m Nota: A TVI e a Plural estéo disponiveis para analisar integragdes a medida dos objetivos de cada anunciante, sendo a presen¢a da marca analisada caso a caso mediante briefing detalhado do anunciante. 10
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TELEPROMOCOES

A escolha deste formato permite ao anunciante passar mensagens de caracter publicitario mantendo a ligacdo com o programa. As
telepromocdes sdo gravadas com recurso aos décors e atores da serie e exibidas sob a forma de spot em posicao preferencial do

respetivo bloco.

INVESTIMENTO MEDIA (por insergcao de 60”): Valor negociado do anunciante + 100% de sobretaxa
INVESTIMENTO PRODUCAO (por execucao): 25 000€ (Este valor exclui qualquer margem de intermediac&o/rappel)

Notas:

Todas as propostas para telepromogdes carecem de validagdo prévia;

Para as telepromocdes com duragdes diferentes, serdo aplicados os indices de conversao em vigor;

Os investimentos de producao poderéo sofrer alteragfes em consequéncia das especificidades de cada projeto, inclui gravagdo num décor associado a série;
O guido é da responsabilidade da TVI, elaborado mediante briefing detalhado do anunciante;

As telepromocdes estdo sujeitas a aprovacédo editorial por parte da producéo do programa;

Cada telepromocao contempla direitos de exibicdo para 4 semanas;

Direitos de imagem dos atores a definir caso a caso.

Para mais detalhes sobre telepromocg6es, consultar a Informac¢do Comercial n° 002/19.

<.
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DIGITAL

OUTRAS OPORTUNIDADES

Mediante briefing e para complementar o patrocinio, permitindo uma maior associacdo dos anunciantes as plataformas digitais,

podem ser desenvolvidos outras presencas atravées de formatos especiais ou conteudos personalizados.

INVESTIMENTO MEDIA E PRODUCAOQ: A definir, mediante briefing.
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LICENCIAMENTO

Caso 0 anunciante pretenda associar-se aos valores e notoriedade dos programa e das suas caras, podera optar por uma solucao de

licenciamento.
MODELQOS DE LICENCIAMENTO

1.

Licenciamento Produto - O anunciante adquire o direito de desenvolver produtos especificos ou inserir em produtos existentes
elementos com associacéo direta da marca propriedade da TVI.

Licenciamento Contetudo - O anunciante adquire o direito de utilizacdo de conteldo nas suas redes sociais e sites, podendo
desenvolver mecanicas promocionais associadas, exclusivamente nestes universos. Exemplo: post com fotografias e/ou clipes de
video do programa.

Licenciamento Promocional - Possibilidade de utilizar a marca e elementos identificativos da marca e/ou conteddo do programa no
ponto de venda, promoc¢des ou acdes de loja com o direito de utilizar brindes exclusivos para associacdo com 0s seus produtos ou
campanhas. Exemplo: utilizacdo de logos do programa em materiais de Ponto de Venda (posters, stickers, tarjas, etc.); Mailings;
Folhetos de Loja; Cupdes de desconto.

INVESTIMENTO: A definir caso a caso.

Nota: Modelos de neg6cio a desenvolver caso a caso mediante briefing de anunciante

tvi
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Condicdes apresentadas para valor bruto negociado;

Os valores apresentados ndo sdo acumulaveis com outras condi¢des especiais;

Aos valores apresentados, acresce IVA, impostos e taxas legais em vigor;

Na eventualidade da contratacdo ser efetuada pelo anunciante/agéncia sem intervencdo de Central de Compras, o pagamento da campanha deve ser efetuado antecipadamente de acordo
com as Condi¢des Gerais de Contratacdo de Comunicagcdo Comercial Audiovisual (TVI) e Condicdes Gerais de Contratagdo de Comunicacdo Comercial da MCD;

A contratagdo de espaco sera feita de acordo com as Condi¢des Gerais de Contratagdo de Comunicagdo Comercial Audiovisual (TVI) e Condi¢gGes Gerais de Contratagdo de Comunicagéo
Comercial da MCD;

A proposta é vélida por 30 dias (de calendario), findos os quais podera sofrer altera¢g8es, em virtude de mudancas de tabela e/ou grelha de programacao. No caso de proposta de Colocagéo
de Produto a validade é apenas de 15 dias (de calendario);

As presentes condi¢cdes comerciais sao confidenciais destinando-se a utilizagéo exclusiva da Agéncia de Comunicacédo/Central de Compras/Anunciante responsavel pela negociacédo e/ou ao
Anunciante objeto das condi¢des. A sua divulgacéo a terceiros ndo poderda em quaisquer situacdes ser efetuada sem prévia autorizagdo por escrito por parte da TVI;

Os investimentos acordados para Colocacdo de Produto e Custos de Produgcdo devem ser considerados como adicionais face aos investimentos acordados para a compra de media
convencional;

Os patrocinadores poderdao ocupar posicdes preferenciais nos blocos do programa. A ocupacgdo deste espacgo sera feita por ordem cronologica de rececao das respetivas ordens de
publicidade, salvo se existirem taxas negociadas para a ocupacéo dessas posicoes;

Nos cartdes de patrocinio, para além da referéncia a marca, descri¢cdo do produto ou servigco e contacto, podem ainda ser aceites outras mengdes se for feita prova de que as mesmas se
encontram registadas no Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI), como integradas no log6tipo do patrocinador;

Todos os cartbes de patrocinio tém que ser submetidos a apreciagéo prévia da TVI, com uma antecedéncia minima de 3 dias Uteis em relagéo a data de arranque da campanha;

A TVI podera colaborar na producéo dos cartdes de patrocinio para emisséo exclusiva nos seus canais, mediante orgamento caso a caso. As locugfes dos cartdes de patrocinio séo feitas
pela TVI;

Eventuais informacdes relativas a resultados de media constantes nesta proposta constituem caracter informativo e ndo vinculativo, por parte da TVI;

Salvo acordo em contrario, ndo existe exclusividade de categoria de produto para qualquer uma das formas de contratagcao, nem entre elas (patrocinio e colocacao de produto);
Relativamente as contratagdes de Colocacéo de Produto, caso sejam exibidas um namero de presengas inferior ao contratado, sera faturado o valor proporcional;

Todas as ac¢des de Colocagdo de Produto referidas neste documento, foram previamente aprovadas pela Direcao de Programas/Produtora. Eventuais alterages ao seu conteldo terdo de
ser novamente validadas.

Os investimentos realizados ao abrigo da Tabela de Colocagdo de Produto, Licenciamento, bem como os Custos de Producdo, ndo serdo contabilizados para o célculo de prémios de
producéo anual (“Rappel”).

14






