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O INSPETOR MAX
ESTA DE REGRESSO!

] Durante trés semanas, e apanhando o periodo de férias escolares,
iremos transmitir novos episodios da série juvenil Inspetor Max.

1 As novas aventuras do Max original e do seu filho Max Junior que
acompanham a brigada da Divisao de Investigacdo Criminal.

] Esta série atingiu em Portugal um enorme éxito, junto do target
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O INSPETOR MAX ESTA DE REGRESSO!

Anos depois de colaborar com o Departamento de Investigacdo Criminal da Policia Judiciaria, o velho Inspetor Max
reformou-se, ja depois de ter sido pai de uma ninhada de cachorros da qual a familia Mendes adotou um elemento — o
mais parecido com 0 progenitor — ao qual deu o nome de Max Junior.

Em dez anos, a prépria familia mudou bastante. Jorge Mendes, casou com Joana, com gquem teve um filho, Manuel.
Joana tem uma filha de uma relagao anterior, a Francisca. O avo Jodo, mantém uma relacdo divertida, “de gato e rato”,
com Lucinda, a nova empregada da casa. Ja os filhos de Jorge, Tiago e Catarina Mendes, abracaram o legado do pai
de corpo e alma: Catarina encontra-se a estagiar na Scotland Yard e Tiago ingressou na Policia Judiciaria Portuguesa,
como Inspetor Estagiario. O Inspetor Séergio Calado, € agora o Inspetor-Chefe do DIC, respondendo perante Jorge.

O Departamento de Investigacdo Criminal, conta ainda com dois Inspetores que s&o a nata da investigacao criminal
portuguesa: Lena Ribeiro, uma mulher de acao, lindissima, citadina e dona de um humor negro; e Jaime Silva, perito em
informética e Taekwondo, uma figura estranha, que se mantém a parte, fazendo comentarios mordazes.

A trabalhar em ligacdo estreita com o0s Inspetores, temos o Laboratorio Cientifico do Departamento de Investigacao
Criminal, chefiado pela Doutora Vera, uma mulher forte e séria, bastante perspicaz.
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O INSPETOR MAX ESTA DE REGRESSO!

ELENCO

Fernando Luis, Patricia Tavares, Ruy de Carvalho, Isaac Alfaiate, Mariana Marques Guedes, Rita Salema, Rui Santos, Gabriela Barros,
André Carvalho, Vera Pimentel, José Carlos Pereira, Maura Faial, entre outros...




O INSPETOR MAX ESTA DE REGRESSO!

SOLUCOES COMERCIAIS

PATROCINIO

O patrocinio do programa engloba as seguintes contrapartidas semanais:

U Junto as autopromocgdes na TVI: cartdo de 5”7, com referéncia em voz off ao anunciante, com a seguinte distribuic&o:

FAIXAS HORARIAS 08-13 13-20 20-24 24-03 03-08 TOTAL

N° DE INSERGOES 10 9 2 0 1 22

U Junto ao programa (no inicio e no fim): cartdo de 5”, com referéncia em voz off ao anunciante (10 insercdes);

U Nos blocos do programa: spot com duragao opcional (5 insercdes);

INVESTIMENTO PARA 3 SEMANAS:

= CARTOES 5” + Notas:
CARTOES 5” SPOTS 20” Para beneficiarem de exclusividade de categoria de produto, os patrocinadores devem considerar uma
sobretaxa de 20%, que s6 podera ser contratada se o patrocinio ndo tiver ja sido comprado por um

concorrente;
40.420 € 72.540 € Para spots de outras secundagens consultar por favor Direcdo Comercial;

INVESTIMENTO PRODUQAO CARTOES PATROCINIO: 1.500€ (Este valor exclui qualquer margem de intermediacao/rappel).
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O INSPETOR MAX ESTA DE REGRESSO!

TELEPROMOCOES

A escolha deste formato permite ao anunciante passar mensagens de caracter publicitario mantendo a ligacdo com o programa. As
telepromocdes sdo gravadas com recurso aos décors e atores da novela e exibidas sob a forma de spot em posicdo preferencial do

respetivo bloco.

INVESTIMENTO MEDIA TV (por insercao): Valor negociado do anunciante + 100% de sobretaxa

INVESTIMENTO PRODUCAO TV (por execucdo): 25 000€ (Este valor exclui qualquer margem de intermediac&o/rappel)

Notas:

Todas as propostas para telepromogdes carecem de validagéo prévia;

Para as telepromoc¢des com duragdes diferentes, serdo aplicados os indices de conversdo em vigor;

Os investimentos de producao poderdo sofrer alterag6es em consequéncia das especificidades de cada projeto, inclui gravagdo num décor associado a novela;
O guido é da responsabilidade da TVI, elaborado mediante briefing detalhado do anunciante;

As telepromogdes estao sujeitas a aprovacao editorial por parte da producéo do programa;

Cada telepromocgao contempla direitos de exibicdo para 4 semanas;

Direitos de imagem dos atores a definir caso a caso.

Para mais detalhes sobre telepromogdes, consultar a Informagao Comercial n® 002/19.
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O INSPETOR MAX ESTA DE REGRESSO!

DIGITAL

OUTRAS OPORTUNIDADES

Mediante briefing e para complementar o patrocinio, permitindo uma maior associacdo dos anunciantes as plataformas digitais,

podem ser desenvolvidos outras presencas atraves de formatos especiais ou contetudos personalizados.

INVESTIMENTO MEDIA E PRODUCAOQ: A definir, mediante briefing.



O INSPETOR MAX ESTA DE REGRESSO!

LICENCIAMENTO

Caso o0 anunciante pretenda associar-se aos valores e notoriedade dos programa e das suas caras, podera optar por uma solucdo de
licenciamento.
MODELOS DE LICENCIAMENTO

1. Licenciamento Produto - O anunciante adquire o direito de desenvolver produtos especificos ou inserir em produtos existentes
elementos com associacéo direta da marca propriedade da TVI.

2. Licenciamento Conteudo - O anunciante adquire o direito de utilizacdo de conteddo nas suas redes sociais e sites, podendo
desenvolver mecanicas promocionais associadas, exclusivamente nestes universos. Exemplo: post com fotografias e/ou clipes de
video do programa.

3. Licenciamento Promocional - Possibilidade de utilizar a marca e elementos identificativos da marca e/ou conteddo do programa no
ponto de venda, promoc¢des ou acdes de loja com o direito de utilizar brindes exclusivos para associacdo com 0s seus produtos ou
campanhas. Exemplo: utilizacdo de logos do programa em materiais de Ponto de Venda (posters, stickers, tarjas, etc.); Mailings;
Folhetos de Loja; Cupdes de desconto.

INVESTIMENTO: A definir caso a caso.

Nota: Modelos de negdcio a desenvolver caso a caso mediante briefing de anunciante
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Condicdes apresentadas para valor bruto negociado;

Os valores apresentados ndo sdo acumulaveis com outras condi¢des especiais;

Aos valores apresentados, acresce IVA, impostos e taxas legais em vigor;

Na eventualidade da contratacdo ser efetuada pelo anunciante/agéncia sem intervencdo de Central de Compras, o pagamento da campanha deve ser efetuado antecipadamente de acordo
com as Condi¢des Gerais de Contratacdo de Comunicagcdo Comercial Audiovisual (TVI) e Condicdes Gerais de Contratacdo de Comunicacdo Comercial da MCD;

A contratagdo de espaco sera feita de acordo com as Condi¢des Gerais de Contratagdo de Comunicagdo Comercial Audiovisual (TVI) e Condi¢gBes Gerais de Contratagdo de Comunicagéo
Comercial da MCD;

A proposta é vélida por 30 dias (de calendario), findos os quais podera sofrer altera¢gfes, em virtude de mudancas de tabela e/ou grelha de programacao. No caso de proposta de Colocagéo
de Produto a validade é apenas de 15 dias (de calendario);

As presentes condi¢cdes comerciais sao confidenciais destinando-se a utiliza¢éo exclusiva da Agéncia de Comunicag¢édo/Central de Compras/Anunciante responsavel pela negociacéo e/ou ao
Anunciante objeto das condi¢des. A sua divulgacédo a terceiros ndo poderd em quaisquer situacdes ser efetuada sem prévia autorizagao por escrito por parte da TVI;

Os investimentos acordados para Colocacdo de Produto e Custos de Produgcdo devem ser considerados como adicionais face aos investimentos acordados para a compra de media
convencional;

Os patrocinadores poderdo ocupar posicdes preferenciais nos blocos do programa. A ocupacgdo deste espaco sera feita por ordem cronologica de rececao das respetivas ordens de
publicidade, salvo se existirem taxas negociadas para a ocupacéo dessas posicoes;

Nos cartdes de patrocinio, para além da referéncia a marca, descri¢cdo do produto ou servigco e contacto, podem ainda ser aceites outras mengdes se for feita prova de que as mesmas se
encontram registadas no Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI), como integradas no log6tipo do patrocinador;

Todos os cartbes de patrocinio tém que ser submetidos & apreciagéo prévia da TVI, com uma antecedéncia minima de 3 dias Uteis em relagéo a data de arranque da campanha;

A TVI podera colaborar na producéo dos cartdes de patrocinio para emiss@o exclusiva nos seus canais, mediante orgamento caso a caso. As locugdes dos cartdes de patrocinio séo feitas
pela TVI;

Eventuais informacdes relativas a resultados de media constantes nesta proposta constituem caracter informativo e ndo vinculativo, por parte da TVI;

Salvo acordo em contrario, ndo existe exclusividade de categoria de produto para qualquer uma das formas de contratacdo, nem entre elas (patrocinio e colocagao de produto);
Relativamente as contratagdes de Colocacéo de Produto, caso sejam exibidas um namero de presengas inferior ao contratado, sera faturado o valor proporcional;

Todas as ac¢des de Colocagdo de Produto referidas neste documento, foram previamente aprovadas pela Direcao de Programas/Produtora. Eventuais alteragcdes ao seu conteudo terdo de
ser novamente validadas.

Os investimentos realizados ao abrigo da Tabela de Colocagdo de Produto, Licenciamento, bem como os Custos de Producgdo, ndo serdo contabilizados para o célculo de prémios de
produgdo anual (“Rappel”).






